
1
SHOP & CHIC

ESPECIAL

3 RESTAURANTES
QUE HAS DE VISITAR

Descubre a

Chanel 
l a
p e t i t e 
v e s t e 
n o i r e 

by INFORMATIVOS.net
NÚMERO 07
AÑO 01 

ESTRELLA 
ARCHS

CONSCIOUS mag

Harry 
Winston

PGA 
catalunya resort



2INFORMATIVOS.net

NÚM
ERO
//07
AÑO
//01

“Disfrutar del “cambio”

En el libro Annoyomics, “el arte de molestar para 
ganar dinero, marketing y ventas”, Risto Mejide 
sostiene una verdad fundamental sobre el estilo de 
vida post-industrial: “las personas felices no 
consumen”. Por tanto, el objetivo del marketing 
actual consiste en “molestar a la población”. En crear 

en las personas unas necesidades ficticias. En generar en la sociedad unas 
carencias y una ansiedad consumista, que la mantenga en estado constante 
de insatisfacción y de infelicidad mediante el marketing y la publicidad 
enfocados a hacer depender el bienestar personal del acopio indefinido de 
cosas y servicios.

Poco después de leer el libro del mediático publicista, tuve una conversación 
totalmente ajena a él con alguien más cercano y que goza, también, de 
mayor anonimato. Mi amigo, un británico protestante capaz de analizar el 
reinado de Felipe II con una coherencia y visión de la política global europea 
del s.XVI irrefutables, me dijo, contextualizando en una conversación donde 
abordábamos el tema de la alienación social: “si solamente el 2% de la 
población se moviliza para el cambio, ese cambio se producirá”. Su 
comentario me invitó a echar la vista atrás para analizar cómo se produjeron 
los grandes avances de la humanidad; y, ciertamente, pocas personas han 
realizado grandes hazañas de las que nos hemos beneficiado todos.

Hemos apostado por dedicar este nº 7 de Lifestyle Magazine a esas pocas 
personas que trascienden su propia “condición humana” para tomar 
consciencia y actuar para convertirse en inspiración de otros. Sus vidas 
son un ejemplo de revolución individual. Son gente exitosa, con prestigio 
social y vocación innovadora que no buscan el reconocimiento, pero que 
son la nueva tendencia. Estrella Archs, Benito Muros, Martha Nussbaum...
son individuos conscientes que influyen contra el dogmatismo. Su lifestyle 
es una referencia de futuro y por eso, necesitamos conocer sus consignas.

La filósofa Martha Nussbaum, con su Teoría de las Capacidades, ha 
revolucionado la manera de pensar de los economístas más vanguardistas; 
ahora convencidos de que, sin una formación humanística, jamás podrán 
diseñar modelos económicos que beneficien a la población. Benito Muros 
ha creado en Movimiento SOP -Sin Obsolescencia Programada- para luchar 
contra la reducción premeditada del funcionamiento útil de un aparato 
electrónico y Estrella Archs ha bajado sus colecciones de las pasarelas 
internacionales, para demostrar que la moda no tiene nada que ver con “lo 
comercial”. A la primera le han concedido un premio Príncipe de Asturias, 
el segundo vive bajo amenaza y la tercera se ha aliado con el Príncipe Carlos 
de Inglaterra en un proyecto de “sostenibilidad”. No se conocen y hacen su 
lucha por separado, pero tienen algo en común: son “conscius”. Los hemos 
dejado que hablen. Disfruten del cambio.

Gema Castellano

Directora

revista@informativos.net
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   MODA & TENDENCIAS

Chanel 
Metiers 
d ´ A r t 
2 0 1 2 / 2 0 1 3

Pasión y compromiso 
con Escocia
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No hay nadie que se le re-
sista. Cuando él dice “ven” 
lo dejan todo; y, a pesar de 
las exigencias, caprichos, 
excentricidades, servilis-
mos o extravagancias a los 
que están acostumbrados 
a someter habitualmente a 
su entorno, ante el “kaiser” 
se comportan como “borre-
guitos de cachemir” -por 
no salir del contexto- des-
plazándose obedientemen-
te como sea y a donde sea. 
Da lo mismo que se trate 
de Anna Wintour, Angeli-
na Jolie o Carina Roitfeld. 
Él pone las condiciones.
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La crème de la crème de la moda in-
ternacional, ‘celebrities’ de todo 
pelaje e invitadas de postín, sopor-

taron el pasado día cuatro de diciembre 
temperaturas y aguanieve propias de una 
‘noche toledana’, en el patio central de 
Linlithgow Palace, en Escocia. Allí, en-
tre ruinas palaciegas y aroma a hoguera 
chispeante -a las seis de la tarde ya con 
noche cerrada- Karl Lagerfeld ha pre-
sentado una nueva edición del show de 
Chanel “Metiers d´Art” dedicado, en 
esta ocasión, a la tierra que le proporcio-
na el mejor ‘tweed’ y ‘cachemir’ para la 
confección de sus prendas.

Una celebración de importancia, incre-
mentada por el compromiso de adquisi-
ción que Chanel ha cumplido con Barrie 
Knitwear, la división textil del lujo de 
Dawson International Trading. Chanel, 
que lleva 25 años encargando la produc-
ción de sus prendas más icónicas a Barrie 



10INFORMATIVOS.net

Knitwear, ha querido -con esta absorción empresarial- ofrecer un futuro de 
sostenibilidad a una tradición artesanal escocesa que emplea a más de 170 
personas y garantizar la calidad de sus colecciones.

Nadie protestó. Ni el frío, ni el viento y tampoco la lluvia, impidieron que el 
patio central del ahora maltrecho Linlithgow Palace -cuya fuente, dice la 
leyenda, manó vino la noche que la visitó Carlos I de Inglaterra y Escocia- 
ofreciera el más genuino espectáculo de moda de la mano de Lagerfeld, que 
ha presentado una colección mítica por la estrecha conexión del entorno 
con la maison francesa.
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Chanel ha querido con 
esta absorción empresarial 
ofrecer un futuro sostenible 
a una tradición artesanal 
escocesa que emplea a más de 
170 personas.
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Entre ruinas palaciegas y 
aroma a hoguera chispeante 
-a las seis de la tarde ya 
con noche cerrada- Karl 
Lagerfeld presentó una 
nueva edición del show de 
Chanel “Metiers d´Art”.
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Nadie protestó. Ni el frío, ni el 
viento ni la lluvia impidieron 
que el ahora maltrecho 
Linlithgow Palace ofreciera 
el más genuino espectáculo 
de la mano de Lagerfeld; 
una colección mítica.
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Y es que no sólo les unen los exclusivos tejidos icónicos de 
Chanel. Gabrielle -Coco- conoció bien y amó Edimburgo 
de la mano del Duque de Westminster, con quién compar-
tió pasiones y la villa ‘La Pausa’, en La Riviera Francesa, 
hasta que su romance terminó en 1930. A él, al Duque, de-
bemos, de alguna manera, la pasión de Coco por los Cardi-
gans de punto y el Tweed para sus creaciones.

Pero la atracción de Lagerfeld por Escocia, y en especial 
por Linlithgow Palace, difiere de la de Gabrielle Chanel, 
para convertirse en ‘quasi’ fetichista. Allí nació María Es-
tuardo en diciembre de 1542, reina de Escocia desde los 
seis días de edad y educada en la Corte francesa. 

Escocia, y en especial Linlithgow Palace, hace 
a Gabrielle Chanel “quasi” fetichista. Allí na-
ció María Estuardo en diciembre de 1542, rei-
na de Escocia desde los seis días de edad.
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Bella, culta -hablaba con fluidez latín, griego, francés, ita-
liano y español, además del escocés- y tremendamente sen-
sual, la Estuardo terminó sus días en el patíbulo a manos 
de su prima Isabel I de Inglaterra; pero sus dotes de se-
ducción han perdurado a través de los siglos. La sección en 
‘white’ de la colección presentada por el ‘Kaiser’ rememo-
ra las regias vestimentas femeninas en un s.XVI convulso 
y una Europa gobernada por jóvenes reyes caprichosos y 
maquiavélicas conspiraciones; un homenaje a Linlithgow 
Palace y a María de Escocia.

 
Espectacular. A pesar de las bajas temperaturas y de la 
persistente lluvia, el allure que ofrecía Linlithgow Pa-
lace era mágico, gracias a las enormes antorchas que 
se habían colocado en el patio y a una puesta en esce-
na fascinante acompañada de una música que recrea-
ba el enigma. No faltaron las gaitas escocesas, la cena de 
gala encabezada por el jefe del clan de Escocia Sir Mal-
colm y lady MacGregor de MacGregor y, como cierre, 
la actuación en directo de Jake Bugg, todo un descu-
brimiento y motivo de inspiración para Karl Lagerfeld.

La sección en “white” de la colección presen-
tada por el “Kaiser” rememora las regias ves-
timentas femeninas de un convulso siglo XVI.
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Chanel 
l a
p e t i t e 
v e s t e 
n o i r e 

La mítica prenda de 
Chanel se convierte en 

la estrella de la per-
formance fotográfica de 

Karl Lagerfeld
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   MODA & TENDENCIAS

saskia de 
brauw
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En su afán por innovar, el polifacético director creativo en el 31 de la Rue 
Cambon se ha empeñado en que “la petite veste noire” es el complemento 

por excelencia; y tras ofrecer un espectáculo de moda inigualable en 
Escocia, ha regresado a París para ensalzar el espíritu de perfección que 
“Mademoiselle” imponía en todas sus creaciones.Coco Chanel encontró el 
hilo conductor de su estilo perfeccionista en la “éternelle” chaqueta negra, 
que ha pasado de generación en generación como una obra de arte única.

Ahora, Karl Lagerfeld ha fotografiado al clásico de Chanel de las maneras más 
inverosímiles y sobre mujeres y hombres de excepción.Carina Roitfeld ha sido 
su cómplice un tanto “folle” en la puesta a punto de magnífica exposición de 113 
fotografías extraídas del libro “La Petite Veste Noire: Un classique de Chanel 
revisité par Karl Lagerfeld et Carine Roitfeld”; y ambos han conseguido, de 
nuevo, que los más fieles seguidores de Chanel vean a esta prenda legendaria 
como si fuera la primera vez. Charlotte Casiraghi, Laetitia Casta, Astrid 
Bergès-Frisbey o las modelos Aymeline Valade, Sigrid Agren y Anja Rubik, 
han sido algunas de las invitadas a esta excéntrica y extraordinaria exposición, 
en la que se demuestra la apasionante versatilidad de “la petite veste noire”.

Pero no crean que es una mera cuestión de estilo. El secreto de la chaqueta 
de tweed es que se trata de una prenda técnicamente perfecta, rica en detalles 
funcionales y arquitectónicamente bella. Su proceso de creación es complicado 
y no apto para costureras poco avezadas. Coco Chanel exigía que sus 
creaciones fueran perfectas, tanto por el revés como por el derecho, y esto 
obligaba a los artesanos a una pulcritud fuera de serie. También exigía confort, 
por lo que se puede afirmar que la chaqueta más codiciada del mundo es, 
también, la más funcional y cómoda.

Armar cada pieza supone un ritual regido por un orden perfecto de prioridades, 
para evitar cualquier tipo de desequilibrio final. Desde la impecable colocación 
de la cadena de latón dorada -que consigue mantener intacta la caída de la 
chaqueta-, hasta los ojales de las mangas, siempre cosidos a mano y perfectos 
para ser utilizados; porque -según Coco- “la chaqueta debe poder ponerse y 
quitarse sin necesidad de que la mujer se desprenda de las pulseras”.

Miles son los detalles que han hecho de la chaqueta negra de Tweed de 
Chanel un icono del refinamiento durante décadas. Pero ahora Lagerfeld -la 
persona que mejor ha entendido el singular esnobismo y la sofisticación de 
Coco- propone a la “petite veste noire” como la “star” de una performance 
creativa que evoca osadía, seducción, descaro y divertimento; y seguro que a 
Mademoiselle Chanel le hubiera encantado.

Y de los angostos paisajes escoceses, al refinamiento de Le 
Grand Palais en París.  Porque no hay alma relacionada con 
el mundo de la moda, capaz de ignorar la pasión que Karl 
Lagerfeld le profesa a la fotografía; y tampoco espíritu 
fashionista, al que le resulte ajeno todo lo que la maison 
Chanel le debe a la legendaria “chaqueta negra de tweed” 
de la firma; mil veces reinventada y otras tantas adorada.
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Edgar ramírez
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Sarah Jessica Parker
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Daphne Groeneveld
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Charlotte Casiraghi
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Sandro Kopp
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Zhou Xun
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CASTELLANA 8 
UNA NUEVA MANERA DE HACER ‘CLUBBING’ en madrid

   GASTRONOMÍA & VINOS
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 El Restaurante&Cocktail Bar Castellana 8 se renueva como multiespacio 
gastronómico y ofrece:

 
Food & Cocktail Bar.

Para comer de forma más informal a cualquier hora (de 12 a 24 horas). 
Vinos por copas, cócteles y bebidas Premium

 
Restaurante Castellana 8.

Carta internacional, bajo la asesoría de Alberto Moya (El Bogavante de 
Almirante), recetas con un toque oriental; tradicionales; con guiños al recetario 

francés e italiano y platos fáciles como la hamburguesa o la pizza, elaborada 
artesanalmente.

De lunes a viernes menú ejecutivo de mediodía (18€) -y menú infantil-
 

After Work Castellana 8.
A partir de enero, los jueves a partir de las 19:30h cata nuevos vinos y combinados 

Premium maridados con tapas clásicas y de diseño a un precio cerrado de 5-7€.
 

Horarios: De lunes a domingo desde las 12,30 hasta las 2,30 h.
Cocina ininterrumpida: De lunes a domingo desde las 13 hasta las 00 h.

Aparcacoches: A partir de las 13 h.



34INFORMATIVOS.net

   MODA & TENDENCIAS

Hablar con ella del mundo de la moda es, sencillamente, otra cosa. Ha conseguido transgredir el diseño para ele-
varlo a la categoría de manifestación artística; pero para eso, ha tenido que dejar por el camino todo lo establecido. 
Aún así, Estrella Archs está más presente que nunca en en las agendas más influyentes de la “industria”. Porque a 
pesar de haber abandonado, casi por completo, las pasarelas, ni Anna Wintour ni el Príncipe Carlos de Inglaterra, 
la pierden de vista.
TEXTO: GEMA CASTELLANO // FOTO: JOSE A. ESCRIBANO

ESTRELLA 
ARCHS
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Sí. La editora jefe de Vogue América sabe que Estrella Archs está marcando las 
pautas de la innovación, encaminadas hacia la consolidación de un concepto mu-

cho más evolucionado del diseño y la moda. A pesar del inmovilismo y la endogamia 
que se han instalado el sector -preso en un espiral marketiniana marcada por un miedo 
irracional a cambiar unas estructuras que hacen aguas- Wintour intuye la catarsis en 
proyectos como los de Archs y no está dispuesta a ceder ni un ápice de terreno en su 
capacidad de alinearse con las nuevas formas de entender la vanguardia artística.

Sin embargo, la relación de Carlos de Inglaterra con la creadora española es puro 
compromiso y solidaridad. Estrella Archs, que define al Príncipe de Gales como una 

LA RELACIÓN DE CARLOS DE INGLATERRA CON LA 
CREADORA ESPAÑOLA ES PURO COMPROMISO Y 
SOLIDARIDAD. ESTRELLA ARCHS, QUE DEFINE AL 
PRÍNCIPE DE GALES COMO UNA PERSONA CULTA, 
COMEDIDAMENTE SIMPÁTICA Y MUY 
EQUILIBRADA, COMPARTE CON ÉL LA DEFENSA DE 
UN ESTILO DE VIDA SOSTENIBLE.
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persona culta, comedidamente simpática y muy equilibrada, comparte con él la de-
fensa de un estilo de vida sostenible y se ha convertido en una de sus más estrechas 
colaboradoras en su Campaña por la Lana -The Campaign for the Wool (CFW)-; una 
iniciativa sin ánimo de lucro con fin educativo y de divulgación cultural sobre la fibra de 
lana y sus beneficios.

Lo cierto es que esta creadora española formada en Saint Martins College of Art and De-
sign, que ha desarrollado una extraordinaria labor creativa en firmas de lujo como Nina 
Ricci, Cacharel, Emilio Pucci o Prada y recuerda como un momento especial en su vida 
su flechazo profesional con Christian Lacroix, es una voz indiscutiblemente influyente 
en los más altos estamentos del diseño y de las manifestaciones artísticas relacionadas 
con la moda, aunque muy poco aficionada a conceder entrevistas. Está muy segura de 
lo que hace y, a pesar de considerarse una mujer ambiciosa, carece de cualquier tipo 
de vanidad que la obligue a sacrificar su imagen y sus principios, por una campaña de 
marketing. Sensible y visionaria, entra en sus proyectos de futuro la creación de una 
Escuela de Diseño capaz de formar a profesionales que dignifiquen la moda y su consu-
mo; y que sean capaces de tomar consciencia de las auténticas necesidades sociales.

En la entrevista en vídeo que nos ha concedido (http://youtu.be/nep-8-SumtY), Es-
trella Archs nos habla de un concepto de la moda que desconocemos y que surge al 
margen de las pasarelas y “lo comercial”, para fusionarse con la artesanía, el arte y la 
conciencia social. Vive entre New York, París y Londres, lugares que le influyen y en 
los que influye, y se reserva la Costa Brava para inspirarse. Mujer individualista donde 
las haya, prefiere no alinearse con ningún movimiento o tendencia que no sea su pro-
pio criterio sobre las cosas, aunque su extremada percepción y aguda sensibilidad, la 
mantenga conectada con la realidad le guste o no. Un genio.  



38INFORMATIVOS.netBiblioteca del museo tapies de barcelona
escenario de la grabación de la entrevista
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¡Qué currículum tan amplio y qué poco 
popular eres!

Mi pasión es crear. Dedicarme a mi profesión 
trabajando. Y es en lo que me concentro real-
mente. En trabajar. Hay que trabajar más y 
buscar menos la notoriedad

Sin embargo, no te costó nada contactar 
con los más grandes de la moda desde que 
eras una novata.

Para mí fue muy fácil porque lo tenía muy 
claro. Cuando salí de Saint Martins School, la 
directora me aseguró que yo tendría mi pro-
pia marca en poco tiempo. Sin embargo, yo 
tenía muy claro que no sería así. Me propuse 
trabajar con los que yo consideraba los me-
jores, porque soy muy curiosa y lo que de-
seaba era aprender muchísimo. No sólo de 
moda. También de empresa y comunicación.

Pero Saint Martins College te ayudó 
mucho.

Cierto. Aprendí a conocerme a mí misma. A 
parir la creatividad desde la profundidad de 
mi “yo”. Esto me aportó una riqueza increíble. 
En un principio angustia tener tanta libertad, 
pero pierdes el miedo a expresarte como tú 
eres y a sacar tu autenticidad.

Has trabajado con los mejores, pero con 
Lacroix la relación es especial.

Sí, sí. La vida es mágica. Y cuando menos me 
lo esperaba, surgió un alma gemela. Lo cono-
cí y a los dos minutos estábamos cantando 
en catalán en Montmartre. Fuimos a comer 
para hablar de cómo podríamos colaborar y 
comenzó una conexión brutal. Estuvimos co-
laborando cuatro años. Nos pasábamos los 
diseños por fax. Nos comprendíamos sin ha-
blarnos y nos tuvimos que separar, no por-
que quisiéramos, sino porque Christian La-
croix fue vendido a una sociedad de Florida 
que decidió llevar la firma por otros caminos.

Y de repente aparece otro “ángel de la 
guarda”, aunque otros piensen que es un 
diablo vestido de Prada ¿no?

Sí. Trabajando con Lacroix me habían hecho 
muchas ofertas y Anna Wintour me llamó 
para que fuera a trabajar a New York. En un 
día me citó con todos los diseñadores de la 

ciudad y tenía todas las puertas abiertas. Era 
como el cuento de Cenicienta.

Ana Wintour es el paradigma de muchas 
cosas, pero sobre todo de la prepotencia, 
la soberbia, la antipatía... ¿Qué hay de 
cierto?

Mi experiencia personal con ella es increí-
ble. De mutuo respeto. Puede ser que de 
una imagen muy fría, pero para mí fue per-
fecta. Me preguntó: “¿cuántos días te quedas 
en New York?”. Le respondí: “me voy maña-
na”. Entonces me mandó un taxi y todos los 
diseñadores de New York me recibieron en 
persona ese día. Ella quería que me queda-
ra, pero yo era muy fiel a Florencia donde 
trabajaba con Christian. Le llamé, le conté lo 
que me estaban ofreciendo en New York y 
me dijo: “perdona pero nosotros tenemos un 
pacto de lobos. Hemos venido juntos y nos 
vamos juntos”. Quizás, al ser mujer, se haya 
construído una máscara que le dé más forta-
leza en el mundo de los negocios.

¿Nada es lo que parece en el mundo de la 
moda?

Creo que así es. La imagen es importante y, 
sin darte cuenta, te vas creando una perso-
nalidad a parte. Yo lo he vivido en algunas 
épocas, pero las situaciones me han hecho 
bajar, afortunadamente, rápido. No me arre-
piento de haberlo experimentado porque 
ahora soy consciente. Y siendo consciente, 
todo es más fácil.

Tú, incluso con mil apoyos al inicio, no 
creaste una marca propia. El sueño de 
cualquier diseñador novel. ¿Por qué?

Mi intención es conocer, entender y ser la me-
jor en mi trabajo. Me centro en eso. Si te cen-

“HE TRABAJADO DURANTE 
CATORCE AÑOS A MERCED 
DE LA MODA Y AHORA ME 
HE HECHO UN TRAJE PARA 
MÍ. Y CON ÉL ME SIENTO 
CÓMODA”.

   ENTREVISTA
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“ME PROPUSE TRABAJAR 
CON LOS QUE YO 
CONSIDERABA LOS 
MEJORES, PORQUE SOY 
MUY CURIOSA Y LO QUE 
DESEABA ERA 
APRENDER MUCHÍSIMO. 
NO SÓLO DE MODA. 
TAMBIÉN DE EMPRESA Y 
COMUNICACIÓN”
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“MI EXPERIENCIA 
PERSONAL CON ANNA 

WINTOUR ES INCREÍBLE. 
DE MUTUO RESPETO. 

PUEDE SER QUE DE UNA 
IMAGEN MUY FRÍA, PERO 
PARA MÍ FUE PERFECTA”
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tras en la imagen pierdes mucho tiempo.

Has decidido separar tus colecciones 
de las pasarelas tradicionales.

Y lo he hecho porque me siento así más 
cómoda conmigo misma. He trabajado 
durante catorce años a merced de la 
moda y ahora me he hecho un traje para 
mí. Y con él me siento cómoda. Después 
de bregar con los mejores equipos de 
diseño, con el lujo durante cuatro años, 
ahora he decidido llevar mi marca -que 
no me gusta la palabra marca- , mejor 
diré mi iniciativa, fuera de un sistema 
que hoy considero obsoleto. Lo que me 

interesa es dar vida a la visión que ahora 
tengo de las cosas.

¿Qué haces ahora?.

Lo que más me atrae son los happenings 
artísticos itinerantes por diferentes paí-
ses y ciudades. Londres, París, Brasil, 
México, New York ... donde también se 
pueden comprar mis colecciones. 

He creado también el concepto más per-
sonal ”soul to soul”, basado en la idea del  
pintor que hace retratos. Le hago un re-
trato a la mujer, creo colores para ella 
en tejidos artesanales, utilizo cortes que 
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se adaptan a su cuerpo exclusivo... y todo 
desde un punto de vista de conexión con 
su interior. Cada mujer tiene un cuerpo y 
un alma, y ahora me apetece también ves-
tir el alma.

Me comentabas que querías hacer 
vestidos que trasciendan a tu propia 
muerte.

El “Mass Market” de lujo ya lo he pasado. Ya 
sé como va. Unas cosas me gustan y otras no. 
Creo en una cosa más “nice”, más personali-
zada, más cuidada, hecha con cariño. El prêt-
à.porter, aunque sea de lujo, lleva tiempo si 
lo tratas con amor. Y eso se nota. Porque el 
amor es mágico y es lo que mueve el mundo.

¿Existe otro concepto de la moda que no 
conocemos?

Existe. Es el presente y el futuro próxi-
mo. Porque para hacer moda no hace fal-
ta matar animales o destrozar el planeta. 
Un vestido puede ser bello por fuera y por 
dentro. Ahora es necesaria una visión ge-
neral, para que un diseño sea bonito. En 
este sentido estoy colaborando con el pro-
yecto “La campaña por la lana”.

¿Con el Príncipe Carlos de Inglaterra?

Sí. La Campaña está promocionada por él. 
Es un erudito. Un visionario. Muy respon-
sable y un gran ecologista. Una persona 
muy equilibrada. Se trata de defender la 
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“LA VIDA ES MÁGICA. 
CUANDO MENOS ME LO 
ESPERABA, SURGIÓ UN ALMA 
GEMELA (CHRISTIAN 
LACROIX). LO CONOCÍ Y A LOS 
DOS MINUTOS ESTÁBAMOS 
CANTANDO EN CATALÁN EN 
MONTMARTRE”.
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eugenia silva,  con un diseño en lana de estrella archs, en la presentación de la II Edición de la Semana de la Lana en Madrid 
por la ONG The Woolmark Company 

Photo: Roberto Ivan Cano

cadena de producción de la lana y de rei-
vindicar su utilización por el bien del pla-
neta y nuestro. Es la fibra con la que se te-
jen los sueños.

Muy alejada toda esta filosofía del 
concepto “tendencia” que lidera la 
moda comercial.

Con todo el respeto hacia la gente que ve 
la moda así, creo que seriamente hay que 
hacer un reflexión profunda. Hay que ha-
cer notar que muchos ríos -por ejemplo- ya 
no son transparentes, sino de colores. Se 
ha hecho mucho daño. Para hacer moda no 
se necesita castigar a nadie. Las tendencias 
son un motivo meramente comercial. Lo 

mismo que el concepto “It Girl”. Está todo 
tan mezclado, que necesitamos que las co-
sas se pongan en su sitio de una vez.

¿Son las Escuelas de Diseño conscientes 
de esta nueva corriente en la moda?

Tristemente, creo que no. Yo hago una re-
volución silenciosa. Los jóvenes deberían 
tener mucha más rebeldía para cambiar 
todo. Dentro de mis proyectos está el de 
tener una escuela.de moda donde la gente 
se dedicara a investigar y a hacer muchas 
cosas con las manos.

Te has ganado tu independencia a pulso. 
Pero, ¿qué has perdido por el camino?. 
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¿Quizás notoriedad?

Estoy muy segura de lo que hago. Muy 
convencida. Lo que hago conecta mucho 
conmigo y con mi naturaleza. Creo que 
simplemente he ganado. No he perdido 
nada. Quiero hacer las cosas a mi manera.

¿Qué es el lujo para tí?

Para mí la palabra lujo está exenta de 
significado. Ahora no existe. Me pregun-
to si el lujo es que grandes marcas es-
tén fabricando en China. Algo tendrá que 
pasar y pronto, porque nada está al día. 
Hay que poner de moda estar al día.

Háblame de tu escultura.

Me hace mucha ilusión, porque es otra 
faceta que yo adoro. El arte, la escultura, 
la arquitectura, la pintura... El Principe 
Carlos me pidió que hiciera algo para su 
exposición itinerante hasta 2014, y se me 
ocurrió el concepto “Escultoure”; una fu-
sión de las palabras “escultura” y “coutu-
re”. Me inspiró tanto que ahora estoy tra-
bajando también en eso: esculturas que 
llevan vestidos “couture”. Son esculturas 
del tamaño de una persona. “Salvador”, 
la que está ahora en Shanghai, viajará 
por todo el mundo.



48INFORMATIVOS.net

L’ÓSTIA
el sueño de un financiero que vuelve a sus 
origenes y recupera valores tradicionales

   GASTRONOMÍA & VINOS

Texto: Gema Castellano // Fotos: JAE
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La historia de Jaume es la de otros muchos que han alcanzado 
el éxito profesional y se han perdido muchas emociones perso-

nales; pero él, ha sabido dar marcha atrás a tiempo, para recupe-
rar unos valores que son, realmente, los que lo convierten en un 
ser feliz. Financiero de profesión con puesto de responsabilidad 
en la Banca Privada, Jaume Muedra recurrió a los recuerdos de 
su infancia cuando su familia -sus hijos- le hicieron saber, sin sa-
berlo y con esa espontaneidad que tienen los niños, que se esta-
ban acostumbrando a crecer sin sentir la necesidad de recurrir a él, 
para solventar los problemas que les planteaba su cotidianeidad. 
 

La Barceloneta es 
ahora un barrio 
transgresor, 
donde la exigencia 
de la clientela 
alcanza un 
elevado grado. 
No bastaba con 
un ‘revival’.

Tartar de atún sobre aguacates y huevas de salmón
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Buscó opciones y las encontró en su infancia, en su familia y en 
su barrio, la Barceloneta, donde su madre -la Pepi- era la ‘reina’ 
de las ‘bombas de carne’, en un ambiente de taberna y sociabili-
dad callejera. Sí. Sus padres regentaban una taberna donde se ser-
vían tapas frescas hechas con todo el cariño y los mejores ingre-
dientes; porque entonces el ‘qué dirán’ era muy importante, y la 
Pepi la gozaba cuando todos alababan su buen arte culinario. Ba-
calao con tomate, ensaladilla rusa, croquetas... y, como no, las ini-
gualables ‘bombas de carne’ que dieron tanta fama a L´Òstia. 
Así se llamaba la taberna -L´Ostia- y, créanme, hay tantas justifica-
ciones para el nombre como perfiles de personajes que pretenden 

Parmentier con tuétano, yema de huevo y trufa
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saber su origen. Los argumentos van desde los más escrupulosamen-
te cultivados -los que aseguran que la taberna se llama así en honor 
al antiguo puerto de Roma- hasta los más mundanos, esos que acha-
can a la excelencia de la comida y al buen trato de los taberneros, el 
hecho de que lo clientes respondieran: “¡es la ostia!”, cada vez que al-
gún forastero pedía referencias sobre el establecimiento. Fuera como 
fuere, y cada cual que se quede con la versión que más le guste, Jau-
me ha querido recuperar el nombre para reinventar un concepto de 
hostelería extremadamente familiar; y no crean. Allí ha estado su ma-
dre, supervisando, para asegurarse de que la tradición se mantiene. 

Las famosas ‘bombas rellenas de carne’ son herencia del primer establecimiento de sus padres: La Bombeta

La Pepi, por 
supuesto, ha sido 
la encargada de 
reeditar las recetas 
de todas sus tapas. 
La ‘Bomba de Carne’ 
sigue siendo la 
‘vedette principal’.
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“La Ostia de la Barceloneta”, la de Jaume -la innovadora con sabor 
añejo-, está situada en la Plaza de la Iglesia; en una planta baja donde 
antaño convivían una vivienda, un negocio y una escuela de flamen-
co. Sorprendente, a juzgar por las modestas dimensiones del local, 
pero es que -en el barrio- los pisos nunca han superado los 30 metros 
cuadrados. Gracias al hacinamiento que provocaba la convivencia de 
incluso tres generaciones en una sola vivienda, la vida se desarrollaba 
en la calle y en las tabernas; donde los pescadores y trabajadores de 
metro socializaban, tomaban sus chatos de vino, hacían el vermut del 
domingo, abordaban los madrugones con el carajillo, e incluso comían. 

Cola de rape, fresco. Recomendación de mercado del día.
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Jaume Muedra sabía que, volver a su barrio, sería un reto solo su-
perado por la osadía de recuperar sus orígenes de empresario fa-
miliar. También era consciente de que la tradición debería ir de la 
mano de la innovación, de la vanguardia, de la especialización y 
de la excelencia; tanto en el planteamiento empresarial como en 
la gestión. Porque la Barceloneta es ahora un barrio transgre-
sor, donde la exigencia de la clientela alcanza un elevado grado. 
No bastaba con un ‘revival’ y para conseguir lo imposible ha impli-
cado a ‘los mejores’, a los que han demostrado mayores aptitudes 
y actitudes para entender cómo debería ser el nuevo “L´Òstia”. 

Huevos fritos con foi sobre una base de patatas al horno

Así se llamaba la 
taberna -L´Ostia- y, 
créanme, hay tantas 
justificaciones para 
el nombre como 
perfiles de personajes 
que pretenden 
saber su origen
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Firmado por Estrella Salietti, el interiorismo es una interpretación 
magistral de los espacios propios de una Barceloneta ‘sesentera’, vistos 
desde una perspectiva absolutamente ‘deco’. Todo rememora un ‘inti-
mismo tabernero’ que gusta, pero al mismo tiempo, mantiene una línea 
de coherencia decorativa que sugiere estética, clase y diseño. Salietti 
no es de las que finalizan un proyecto. La implicación con sus trabajos 
es tal que siempre están en movimiento, haciéndolos evolucionar a 
medida que su inspiración toma un rumbo u otro. Jaume sabía que 
sólo ella podría comprender la sensibilidad de un barrio tan peculiar y 
entroncado con la historia de la expansión de la ciudad de Barcelona. 
 

Boquerones fritos servidos en canuto, como antaño.
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Firmado por Estrella Salietti, el
interiorismo es una interpretación 

magistral de los espacios propios de una 
Barceloneta ‘sesentera’, vistos desde

una perspectiva absolutamente ‘deco’.
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La Pepi, por supuesto, ha sido la encargada de reeditar las recetas de todas sus tapas. La ‘Bomba 
de Carne’ sigue siendo la ‘vedette principal’; pero, hay que reconocer, que las cosas han cambiado 
en ‘L´Òstia’. Y no para mal. Porque además de los boquerones fritos, los buñuelos de bacalao o 
las croquetas de jamón ibérico -entre otras tapas de tradición- en ‘La Ostia’ se pueden degustar 
delicatesen de la cocina de diseño como ‘virutas de foiegras hecho en casa’, ‘tartar de atún sobre 
aguacates y huevas de salmón’ o ‘parmentier con tuétano, yema de huevo y trufa’; sin olvidar las so-
berbias interpretaciones de básicos gastronómicos ‘de casa’ como ‘huevos fritos con patatas, jamón 
ibérico y queso manchego’, ‘salteado de garbanzos con espinacas y butifarra’ o ‘almejas a la marinera 
con jamón ibérico’. El responsable de esta extravagante y excelente fusión es ‘Sebas’, un exquisito 
‘chef’ que prefiere llamarse ‘cocinero’, educado en los fogones de la Escuela Hoffman. Un genio. 
 
A estas alturas, es inútil dudar de la capacidad de Jaume para crear equipo. Incluso los 
camareros y camareras son hijos de pescadores, gentes del barrio implicadas al máxi-
mo en la filosofía del negocio. Rodearse de los mejores, dicen los expertos, para alcan-
zar el éxito. Aún así, él siempre está en la Ostia para recibir a sus clientes; porque un finan-
ciero sabe que sólo ‘el valor añadido’ hará que su negocio familiar brille sobre los demás. 
 
Sus hijos van y vienen. Ahora saben que su padre siempre está, y también lo hacen sus amigos; 
con quien pone en práctica la sinergia siempre que el proyecto lo merece. Fernando Peñas es 
un empresario sevillano que gestiona la empresa Barcelona Charter, dedicada a ofrecer al usua-
rio náutico una flota de barcos nuevos de primera línea con conexiones en diferentes puertos 
del Mediterráneo y una atención personalizada. Juntos pondrán en servicio ya, para estas fechas 
navideñas, un original ‘forfait’ para los clientes que lo deseen que incluirá paseo por mar para 
ver Barcelona desde otra perspectiva y posterior menú especial en La Ostia; un ‘planazo’ que se 
convertirá en un regalo perfecto. De esos que no se olvidan. Empresarios de calidad que invier-
ten en sus barrios de origen. La mejor manera de recuperar la ciudad.

 Buñuelos de bacalao

L´Òstia

Baluart, 85 

08003, Barcelona

Tel. 93 221 10 20
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Financiero de profesión con 
puesto de responsabilidad en 

la Banca Privada, Jaume Muedra 
recurrió a los recuerdos de su 

infancia cuando sus hijos le 
hicieron saber que se estaban 

acostumbrando a crecer sin él.
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GR Barcelona exhibe 30 piezas exclusivas de 
las colecciones de relojería

Harry 
Winston

Pocos pondrán en duda que se trata del 
icono internacional del refinamiento desde 
que, a mediados del siglo XX, diera un 
golpe de efecto que lo catapultó hasta 
alcanzar las más altas cotas de prestigio y 
distinción. La adquisición de la excepcional 
colección de joyas de Arabella Huntington 
-cuyo marido amasó una fortuna con el 
ferrocarril- fue el punto de inflexión 
para que Harry Winston -heredero de 
una pequeña joyería en New York- fuera 
reconocido como el “rey de los diamantes”.
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   MODA & TENDENCIAS
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Ambicioso, perspicaz, inteligente y po-
seedor de una enorme intuición para 
los negocios -además del don del buen 

gusto- Harry Winston desmontó las extraor-
dinarias piedras de las joyas de Arabella para 
volver a montarlas según unos cánones esté-
ticos más vanguardistas, apoyándose en los 
exclusivos ‘engarces de platino’ manipulados 
por expertos artesanos, que otorgaban a las 
piezas una flexibilidad y tridimensionalidad 
sin precedentes. Fue todo un éxito.

Al mismo tiempo, el joyero por excelencia 
inició una carrera sin tregua por hacerse con 
las piedras más emblemáticas y de mayor ca-
lidad del mercado; una ambición recompen-
sada que aporta ahora a ‘la Casa’ un valor 
añadido incuestionable: la propiedad de se-
senta de los 300 diamantes más codiciados 
del mundo por su tamaño, sofisticación o ca-
pacidad de fascinar.

En 1943, Harry Winston convence a la actriz 
Jennifer Jones para que luzca sus joyas mien-
tras recoge el Oscar a la mejor actriz por su 
participación en el film “The Song of Berna-
dette”, donde interpreta el papel de la pas-
tora francesa a quien se le apareció la Virgen 
María en Lourdes, Bernadette Soubirous. La 
incursión de la actriz en la alfombra roja con 
las joyas Harry Winston fue el mayor acierto 
de marketing del avispado joyero. Desde en-
tonces no hay edición de entrega de los Pre-
mios de la Academia donde no se luzcan los 
diamantes de la ‘Maison’ Neoyorquina. Halle 
Berry, Gwyneth Paltrow, Glenn Close, Sharon 
Stone, Juliette Binoche o Sofía Vergara, han 
contribuido a aumentar el deseo de posesión 
de las joyas de Harry por parte de las mujeres 
de medio mundo y -mucho antes- la mismísima 
Marilyn hacía mención en una de sus películas 
al tan, ya entonces, deseado joyero.

Pero la exigencia máxima de la firma de las 
gemas más preciosas es la excelencia y la es-
pectacularidad en todo que hace y su intromi-
sión en la alta relojería -aunque relativamente 

-
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reciente- ha supuesto un auténtico éxito per-
sonalizado en los “Opus de Harry Winston”; 
una colección iniciada en 2001, que ha crea-
do una expectación poco habitual en la tra-
dicional industria relojera, convirtiéndose en 
un referente de alta tecnología, artesanía y 
precisión, basado en conceptos absolutamente 
innovadores.

El “Opus XII”, una creación del relojero fran-
cés Emmanuel Bouchet en colaboración con 
el diseñador Augustin Nussbaum, se inspira 
en los dictados de Copérnico de que La Tie-
rra gira alrededor del sol pero también sobre 
su propio eje, y -sin intentar profundizar en 
su complicación- diremos que su esfera ofre-
ce un espectáculo visual sorprendente cada 
cinco minutos. 

Los diamantes, como no podría ser de otra 
manera, forman parte irremediablemente de 
las creaciones de relojes Harry Winston. La 
“colección The Premier” fue la que inició la 
saga de los relojes-joya a finales de los años 
´80.

Desde sus versiones “Chronograph” en plata 
y oro, o la “Feathers”, en oro blanco o rosa 
con diamantes -cuya esfera está confeccio-
nada con plumas colocadas una a una-, hasta 
sus modelos más refinados - el Premier Ladies 
with Brilliant-Cut y el Premier Ladies with 
Baguettes-Cut - la “colección The Premier” es 
una sucesión de bellísimas complicaciones ins-
piradas para hacer soñar.

“The Avenue” es, sin embargo, más folle y tan 
sofisticada como Manhattan, su fuente de ins-
piración. Su espectacular diseño rectangular 
hace un guiño-homenaje, también, a la puer-
ta de la tienda de Harry Winston en la Quinta 
Avenida; pero es, sin duda, “Talk to Me Harry 
Wilson” la más auténtica expresión de la ele-
gancia moderna. El sueño en la muñeca de una 
mujer. Ese objeto capaz de cortar la respira-
ción por su belleza.
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La “colección Océano” -con el Océano Chro-
nografh Sport a la cabeza- y la “Midnight co-
llection”, cuya representación más fascinante 
es el Harry Winston Midnight Moon Phase in 
rose gold; cierran una saga de relojes-joya con 
vocación de crecer continuamente, ofreciendo 
a sus seguidores mucho más de lo que nunca 
exigirían sus expectativas.

Pocas veces ocurre. No es habitual, ni siquiera 
en plazas de la talla de Ginebra, encontrar una 
representación tan amplia de las colecciones 
Harry Winston en un solo establecimiento; y, 
tal y como nos confiesa Gemma Grau, copro-
pietaria junto a Rabat de GR Barcelona, no ha 
sido fácil la negociación. Superados los escollos 
que los negocios de esta envergadura siempre 
plantean, la joyería-relojería GR -situada en 
el 538 de la Avenida Diagonal de Barcelona- 
se ha hecho con la distribución en exclusiva 
de los relojes Harry Winston; y, por primera 
vez en España, una selección de 30 piezas de 
excepción pueden verse, tocarse y admirarse 
en este establecimiento. Sin duda se trata de 
un evento excepcional altamente recomenda-
do para los amantes de la alta relojería y, por 
qué no, también para los fetichistas de una 
firma legendaria capaz de levantar pasiones.

-

-
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-
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Restaurante, Club Privado, Showroom, 
Música en vivo...
 

DIME: el nuevo referente de la alta sociedad catalana
Dime ofrece una cocina contemporánea de técnica muy de-
purada y basada en el uso de productos frescos, que dan 
como resultado auténticas experiencias para los sentidos 
repletas de exquisitez y autenticidad. Al frente de la coci-
na se encuentra el chef David Reartes, creando una coci-
na directa y creativa pero con gustos reconocibles y cer-
tificables. En la barra con sorprendentes especialidades, 
Francesco Angotti, maestro coctelero. La decoración ha 
recaído sobre Eva Martínez, amante de los espacios con 
esencia individual, que ha realizado un elaborado traba-
jo convirtiendo un antiguo concesionario de coches en 
un elegante espacio donde el huésped se sentirá como en su 
propio hogar. 

En la planta baja: DAME
Música privada en directo, decoración floral, servicio de 
guardarropía, menús de grupo, seguridad, azafatas, dj, barra 
libre, catas de vino o licores, servicio de entrada exclusivo 
a través de una puerta camuflada que conecta directamen-
te con el parking y un sinfín de posibilidades al alcance de 
todo aquel que desee disfrutar de la mejor compañía en un 
ambiente íntimo y exclusivo... un espacio multidisciplinar pre-
parado para todo y para cualquier cosa, en el que la pala-
bra más dificil de oir de Fede Fontes, su relaciones públicas, 
es ‘imposible’

Doctor Fleming, 11 
08017 Barcelona
España +34 93 534 33 66
http://www.dimebarcelonarestaurant.com

RRPP & VIPs: Fede Fontes 
federationfontes@gmail.com
+34 607 980 281 

DIME&DAME

   GASTRONOMÍA & VINOS
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Dime ofrece una cocina 
contemporánea de técnica 

muy depurada 
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EJEMPLO MENú EXPRESS mediodía  

Crema de Maíz con Pimiento Rojo
Ensalada pipirrana De Atún
Huevos rotos con Morcilla
Coles de Bruselas salteadas con speck

Cabrito Estofado
Salmón plancha con judía verde salteada
Entraña con patata al Caliu

Tarta de Manzana Con Crema de Canela
Ricota Con Miel
Bizcocho de Chocolate Con Pistacho

(Incluye agua, cerveza o copa de vino)

19 euros

basada en el uso 
de productos frescos
SU MENÚ EXPRESS A MEDIODÍA (19€) ES EXCEPCIONAL
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DAME, ES un espacio multidisciplinar preparado para todo y 
para cualquier cosa.
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   ECONOMÍA & ACTUALIDAD
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EL PRÍNCIPE 
FELIPE 

MUESTRA SU
FRUSTACIÓN 

en la ceremonia de 
los Premios Príncipe de 

Asturias 2012

“Martha Nussbaum, brillante helenista, 
admiradora y estudiosa de la filosofía 
socrática y aristotélica, ha reflexionado 
también sobre el proceso de degenera-
ción de la educación, sobre ese 'enco-
gimiento del alma', como con sugerente 
expresión lo calificó Rabindranath Tago-
re. Nos advierte constantemente de la 
pobreza intelectual y ética que el aban-
dono del estudio de las humanidades 
acarrea y nos exhorta a seguir trabajan-
do para evitar los males inherentes a él”.

 Don Felipe ni 
ha podido ni ha 

querido esconder su 
preocupación, la cual 

contenía matices 
de frustración, de 

enfado e indignación.
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De esta manera -refiriéndose a la galardonada con el 
premio dedicado a la Ciencias Sociales, la filósofa 

Martha Nussbaum- comenzaba su discurso de entrega 
de los Premios Príncipe de Asturias 2012 Don Feli-
pe de Borbón, heredero a la corona de España. Es, 
sin ninguna duda y salvo excepciones, la alocución más 
importante del Príncipe a lo largo del año; la de mayor 
duración, la más comprometida y en la que plasma con 
más ahínco, determinación y sinceridad sus ideas, pen-
samientos y objetivos de responsabilidad. No es un dis-
curso baladí o protocolario. Escuchar con atención las 
palabras del príncipe en este evento, su evento, supone 
tomar contacto con la estrategia de futuro y personali-
dad institucional que los Príncipes de Asturias están 
diseñando para cuando, al ahora príncipe, le toque asu-
mir la Jefatura del Estado.

Don Felipe, en esta ocasión, ni ha podido ni ha querido 
esconder su preocupación, la cual contenía -se notaba 
además- ciertos matices de frustración y, por qué no de-
cirlo, de enfado e indignación. Los premiados han sido 
“la inteligencia, el trabajo bien hecho, la generosi-
dad y el altruismo” y los espectadores en el Teatro 
Campoamor de Oviedo, hombres y mujeres poderosos 
en cuya conciencia recae la responsabilidad de tomar 
ejemplo de los premiados. 

 
Lo que para unos es un reconocimiento a su encomia-
ble labor, para otros es uno de los actos sociales más 
prestigiosos del año para ver y ser vistos; y parece que 
al Príncipe empieza a pesarle tanta hipocresía, ante la 
amenaza real de recibir un país empobrecido y, sobre 
todo, inculto y sin valores. “En este mismo foro hemos 
escuchado a nuestros galardonados llamar la aten-
ción muchas veces sobre esta cuestión”, -a la pobre-
za intelectual y ética que el abandono del estudio de las 
humanidades, se refiere- Sobre la urgencia de velar 
por la protección y el desarrollo de los estudios hu-
manísticos como el mejor camino para alejar de no-
sotros la ignorancia, el desprecio y el olvido de nues-
tro pasado. Sin embargo, seguimos sintiendo cómo 
perdemos, apenas sin darnos cuenta, el inmenso 
caudal de sabiduría que contienen dichos estudios, 

“Las humanidades 
proporcionan conocimiento 
sobre nosotros y los demás, 

pero también llevan a la 
reflexión sobre la aspiración 

de todo individuo a la 
justicia”.
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Martha Nussbaum 
-Premio de Ciencias 

Sociales- desmonta, 
con su Teoría de las 

Capacidades, las 
teorías económicas 

neoliberales tan 
del agrado de los 

gobiernos y los 
poderes económicos 

europeos.
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y cómo, por desgracia, se difuminan los contornos 
de la auténtica formación de los seres humanos. Re-
cordemos, no sin cierto estremecimiento, aquella 
pregunta que se hacía Thomas Eliot: ¿Dónde está la 
sabiduría que hemos perdido en el conocimiento?. 
¿Dónde el conocimiento que hemos perdido en la 
información?”, argumenta Don Felipe con gesto serio. 

 

Sentado frente al príncipe y los galardonados se encon-
traba -en el escenario del Teatro Campoamor- un minis-
tro español de educación, José Ignacio Wert, inmerso 
en su papel protocolario de representación institucional; 
pero absolutamente desubicado, debido a su incapaci-
dad probada de aunar la optimización de recursos que 
requiere la recesión, con la necesaria y obligatoria in-
versión en educación, investigación, desarrollo y cultura, 
que garantice la competitividad, a medio y largo plazo, 
de una sociedad comprometida con la justicia. Lo cierto 
es que la cara del ministro no demostraba que estuviera 
disfrutando del evento. Más bien transmitía incomodidad 
ante las palabras no sólo del Príncipe sino, también, de 
unos premiados cuyos valores el ministro Wert, es obvio, 
que no comparte. En especial con Martha Nussbaum 
-la premiada, si cabe, más popular- que desmonta, 
con su Teoría de las Capacidades, las teorías econó-
micas neoliberales tan del agrado de los gobiernos y 
los poderes económicos europeos. Y es precisamente 
por este trabajo, realizado en colaboración con econo-
mistas, sobre el enfoque de desarrollo humano, por el 
que la Fundación Príncipe de Asturias ha concedido el 
Premio de Ciencias Sociales a la filósofa americana. 
 
Nussbaum habló en su discurso de “redistribución de 
la riqueza a través de impuestos más equitativo y ho-
rarios flexibles que mejoren la calidad de vida del ciu-
dadano”; aseguró que el crecimiento económico medi-
do por el PIB per cápita no es suficiente para evaluar 
la calidad de un país, porque puede dar una alta ca-
lificación a naciones que guardan grandes desigualda-
des de oportunidades; insistió en que la economía no 
debe centrarse de forma exclusiva en el crecimiento, 

sino que también debe tener ‘inputs’ filosóficos que ar-
ticulen los objetivos de una sociedad sostenible y ter-
minó afirmando que es fundamental una educación 
bien fundada en las humanidades para que las socie-
dades mantengan su lucha por la justicia. “Las huma-
nidades proporcionan conocimiento sobre noso-
tros y los demás, pero también llevan a la reflexión 
sobre la aspiración de todo individuo a la justicia”. 
 
Una buena ‘bronca’ la de Nussbaum, expedida con la 
mayor de sus sonrisas, hacia la clase política en gene-
ral representada en el Campoamor por Wert, el ministro 
de educación más polémico y recortista de los últimos 
tiempos. Y es que, ¡cuán clarificadoras son las palabras 
de Martha Nussbaum en una época de crisis económi-
ca y de valores, en la que la justicia responde a leyes 
obsoletas o adaptadas a los intereses creados, el poder 
político está absolutamente vendido al dinero y éste se 
usa como una trampa mortal, para atrapar a la socie-
dad en una gran estafa que hipoteca sus vidas. Un tiem-
po donde se rescata a los bancos y se desahucia a las 
personas; donde los humanos sólo persiguen el dinero 
olvidando la solidaridad, la dignidad, la justicia, la ética 
y también -como no- ¡la libertad!. Es obvio. Si la socie-
dad tiene como único motor el dinero, se autodestruirá. 
 
“Entre tanto” -tal y como afirmaba Séneca- “mientras es-
tamos entre humanos cultivemos las humanidades”, 
parece intentar transmitir la filósofa premiada con el Ga-
lardón Príncipe de Asturias a las Ciencias Sociales, 
en un foro polarizado donde cada uno de los invitados 
tiene un objetivo diferente y los más, demasiado frívolo. 

El Ministro José Ignacio Wert se relajó, sin duda, al 
escuchar los desproporcionados aplausos que el respe-
table dedicaba a los futbolistas Iker Casillas y Xavier 
Hernández, que compartieron un, también polémico, 
premio a los deportes. Ya saben: “Panem et circenses”.

También recibieron premio en esta edición de 2012 el ar-
quitecto Rafael Moneo, el de las Artes; Shigeru Miya-
moto, Comunicación y Humanidades; la Federación 
Española de Bancos de Alimentos, a la Concordia; el 
Movimiento Internacional de la Cruz Roja y la Media 
Luna Roja, a la Cooperación Internacional; Gregory 
Winter y Richard A. Lerner, a la Investigación Cientí-
fica y Técnica y Philip Roth, a las letras.

 
Pero permítanme que destaque como elementos dife-
renciadores de ésta sobre otras ediciones de los Pre-
mios Príncipe de Asturias la idoneidad del galardón 
concedido a la filósofa Martha Nussbaum y las pala-

Nussbaum: “el PIB per cápita 
no es suficiente para 

evaluar la calidad de un 
país, pues puede dar una alta 
calificación a naciones con 
grandes desigualdades de 

oportunidades”. 
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bras del Príncipe Felipe de Borbón dando por finaliza-
da la ceremonia de entrega de Premios: “Ellos, nuestros 
representantes políticos tienen legítimamente la gran 
tarea de encauzar y dar respuesta a los graves proble-
mas que vivimos, especialmente a los derivados de la 
crisis económica. No cabe mayor exigencia de com-
promiso y responsabilidad de los poderes públicos 
ante los ciudadanos. Los sacrificios que están hacien-
do tantos españoles, la grave preocupación e incerti-
dumbre de otros muchos por su futuro, acentúan aún 
más ese deber de todas las instituciones del Estado 
de servir a los ciudadanos, de animar su vitalidad y 
confianza, atendiendo en todo momento a los intere-
ses generales y teniendo como norte su bienestar”. 

También haré hincapié en su semblante. El Príncipe ha 
mostrado su frustración en éste, su evento.

Por: Gema Castellano // Fotos: Iván Martínez - PPA

La cara del ministro no 
demostraba que estuviera 

disfrutando del evento. Más 
bien transmitía incomodidad 

ante las palabras del Príncipe.
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  ECONOMÍA & ACTUALIDAD

“LA LEY DE TASAS 
JUDICIALES VA 
CONTRA LA 
CLASE MEDIA”

PEDRO YÚFERA, DECANO DEL COLEGIO 
DE ABOGADOS DE BARCELONA:

Ha provocado absoluta indignación en abogados, jueces y fiscales; los se-
cretarios judiciales amenazan con boicotearla dando curso a las demandas 
y el principal partido de la oposición no ha conseguido que el Congreso vote 
una enmienda para su derogación. La Ley de Tasas Judiciales de Gallardón ha 
sido unánimemente calificada de perversión antidemocrática por el Sistema 
Judicial en pleno; pero según Pedro Yúfera, Decano del Colegio de Abogados 
de Barcelona, la sociedad no se ha dado cuenta todavía de la trascendencia 
de lo que supone su implantación.

Por: Gema Castellano // Foto: JAE
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“ES ABSOLUTAMENTE 
INTOLERABLE. YO LA CALIFICARÍA 
DE NEFASTA, PORQUE LIMITA 
EL ACCESO A LA JUSTICIA 
POR PARTE DEL CIUDADANO. 
Y ESTO ES MUY GRAVE”
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La demora en la entrada en vigor de la Ley 10/2012 de 20 de noviembre -así es como se denomina técnica-
mente a esta Ley en el BOE- responde a que el Ministerio de Justicia -en su precipitación- no previó que el 
éxito de su puesta en funcionamiento pasaba por un simple papel -el formulario de pago- que no existe.

Así pues, hasta que Hacienda no tenga y apruebe ese documento, Gallardón no verá cumplido su obcecado, 
impopular e incomprensible deseo. Porque él, el Ministro de Justicia, se empeña en argumentar que esta 
Ley de Tasas Judiciales “tendrá un contenido social extraordinariamente positivo” pero la realidad es que 
los expertos opinan que se trata de una norma claramente anticonstitucional.

Hay que saber, de antemano, que si una persona tiene unos ingresos por encima de los 1.200 euros, le va 
a costar muy caro defender, por ejemplo, su derecho a reclamar una indemnización por un accidente de 
tráfico, reclamar un impago, resolver un problema con su contrato de alquiler, denunciar una negligencia 
médica, resolver un divorcio o querellarse contra los abusos de una gran empresa. La clase media se ve 
literalmente relegada al estoicismo, al silencio y a la humillación por esta Ley de Tasas de Gallardón, que 
deja la puerta abierta a la impunidad y a los abusos de los poderosos sobre una clase media cada vez más 
pobre. Pero dejemos que sea el experto el que hable. En esta entrevista que les ofrecemos en formato de 
vídeo/TV, Pedro Yúfera, Decano del Colegio de Abogados de Barcelona, explica en qué términos se ha for-
mulado esta Ley de Tasas y cómo afectará a todos y cada uno de los ciudadanos españoles de una u otra 
manera, antes o después.

Cojan lápiz y papel y tomen nota, porque si no se han indignado todavía es porque, seguramente, no se lo 
han contado bien.

¿QUÉ OPINA USTED DE LA NUEVA LEY DE TASAS DE GALLARDÓN?
Es absolutamente intolerable. Yo la calificaría de nefasta, porque limita 
el acceso a la justicia por parte del ciudadano. Y esto es muy grave. Es 
indefendible la excusa de que va a mejorar la justicia. Si para poner un 
procedimiento se tienen que gastar un millón de euros, seguro que 
acabamos con la justicia. Dentro de cuatro días ya no hay ningún plei-
to. Eso no es lo correcto.

EVIDENTEMENTE ASÍ SE TERMINA DE UN PLUMAZO CON LOS ATAS-
COS EN LOS JUZGADOS.
Las colas en la justicia no son el problema. El tema es que interpo-
ner un procedimiento judicial ahora nos va a costar muchísimo dinero. 
Pero lo peor es que el ciudadano no es consciente de que éste es un 
problema para el propio ciudadano, que no piensa en que algún día 
tendrá un procedimiento judicial. Es por esto que no se ha producido 
un rechazo absoluto por parte de la ciudadanía.
 
Pero hay cuestiones que no dependen de nosotros y deben resolverse 
en un juzgado...

Evidéntemente. Un accidente de tráfico, por ejemplo. Hay que inter-
poner una reclamación de una indemnización por graves lesiones. Si 
el afectado gana más de 1.200 euros al mes, tendrá que pagar 3.000 o 
4.000 euros para poder pedir dicha indemnización. O por ejemplo el 

ENTREVISTA
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tema de las preferentes, donde la persona tenga 
reclamar a una entidad bancaria todos los aho-
rros de su vida. Deberá pagar 300 euros de tasas, 
pero a eso deberá sumar el 0.5% de la cantidad 
que reclame. Dependiendo de la cantidad recla-
mada ese 0´5% puede ser una barbaridad.

SIGAMOS CON ALGÚN CASO TÍPICO CON EL 
QUE CUALQUIERA DE NOSOTROS NOS PODE-
MOS ENCONTRAR.
Por ejemplo, una separación matrimonial. Imagí-
nese que una persona tiene un tema de pensión 
compensatoria y pide, en función de las circuns-
tancias, una modificación de dicha pensión com-
pensatoria que, a lo mejor, en el momento en el 
que vivimos es de 100 o 200 euros. Esa persona 
tiene que pagar por iniciar el procedimiento 300 
euros, a los que hay que adjuntar el 0´5% de lo 
que reclame. De esta forma sí que se acaban los 
procedimientos judiciales.

¿Y LAS VIVIENDAS?. CABALLO DE BATALLA EN 
ESTOS MOMENTOS.
Si una persona compra un piso a un particular y 
no se lo paga, el vendedor -cuando va a reclamar- 
tiene que pagar los 300 euros de tasa más el 0´5% 
del valor de la finca. Para desahucio por falta de 
pago, deberá abonar los 300 euros de tasa más el 
0´5% de la renta que se le debe. Es absolutamen-
te kafkiano.

¿CÓMO ESTÁ LA LEGISLACIÓN EN OTROS PAÍ-
SES?
Hay países donde se pagan tasas, pero son de 
unos 35 euros por poner un procedimiento. In-
cluso los jueces pueden valorar, en algunos casos, 
si la persona tiene o no recursos económicos. En 
España todo el mundo tendrá que pagar si su 
sueldo supera los 1.200 euros. Tenga fondos para 
iniciar un procedimiento o no.

¿Y LAS COSTAS?
La Ley habla de que el que pierde el juicio paga las 
costas, pero luego no es así. Si la persona pone 
un recurso de apelación deberá pagar 800 euros 

más el 0´5% de la cantidad a reclamar. Pero si 
gana, como resulta que a la parte contraria no le 
puede reclamar esas costas porque la otra perso-
na había ganado de Primera Instancia, lo pierde.

PONGA UN EJEMPLO.
Imagine que una persona tiene un accidente de 
tráfico y queda afectado con graves lesiones per-
manentes. Esta persona pide una indemnización 
de un millón de euros. Para reclamar ese millón 
de euros deberá desembolsar desde el principio 
5.300 euros. Si resulta que en Primera Instancia 
le dicen que en lugar de un millón de euros le co-
rresponden 300.000 euros, antes de recurrir ten-
drá que desembolsar 800 euros más el 0´5% de 
esos 300.000 euros. Pero recuerde que esa per-
sona cobra 1.200 euros al mes. Esta Ley es una 
auténtica barbaridad.

¿Y LAS MULTAS DE TRÁFICO?.
Si a una persona le ponen una multa de 100 eu-
ros, por poder interponer un contencioso para 
decir que no está de acuerdo con la multa, deberá 
pagar 200 euros. ¿Quién va a recurrir así?

PARECE QUE TODO SE CONFABULA PARA QUE 
EL QUE NO TIENE DINERO NO PUEDA NI PRO-
TESTAR. ¿NO ES ASÍ?
Al final acaba pagando la situación la clase me-
dia; entendiendo clase media la que cobra desde 
1.200 euros al mes hasta los que no les preocupa, 
en absoluto, lo que tengan que pagar. Los que co-
bran menos de 1.200 euros podrán pedir justicia 
gratuita y a los que ganan mucho dinero les da lo 
mismo.

¿Y LAS GRANDES EMPRESAS Y PERSONAS QUE 
RECLAMAN MILES DE MILLONES?
Cuando se reclaman esas tasas, hasta un millón 
de euros es el 0´5%. Pero a partir de un millón de 
euros hasta la cantidad que sea, es el 0´25% pero 
con un máximo de 10.000 euros. Es decir. Que si 
es una multinacional que se está peleando con 
una multinacional y se están pidiendo cantidades 
inmensas de dinero, lo máximo que tendrán que 
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“SI A UNA PERSONA LE PONEN UNA 
MULTA DE 100 EUROS, POR PODER 
INTERPONER UN CONTENCIOSO 
PARA DECIR QUE NO ESTÁ DE 
ACUERDO CON LA MULTA, 
DEBERÁ PAGAR 200 EUROS”
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pagar serán 10.000 euros contra los 6.000 
que deberá abonar la persona del ejemplo 
del accidente de tráfico.

SABEMOS QUE ESTA VEZ LOS JUECES HAN 
SALIDO A LA CALLE.
No solamente los jueces. También los fisca-
les, los abogados, los procuradores, los gra-
duados sociales etc. No se ha escuchado a 
los operadores jurídicos. No dude de que 
es una ley con trampa. Parece que el colec-
tivo jurídico se esté quejando por algo que 
le afecta y no es así. Las consecuencias las 
va a sufrir el ciudadano. Esto en un sistema 
democrático es inadmisible y creemos que 
incluso inconstitucional.

SEGÚN SU CRITERIO, ¿QUÉ MOTIVO HA 
IMPULSADO AL GALLARDÓN A PROMUL-
GAR UNA LEY CON LA QUE NADIE ESTÁ DE 
ACUERDO?
El motivo debe ser psicológico y no me meto. 
Pero no se entiende ni la ley ni la celeridad 
en su aplicación. Ni siquiera están disponi-
bles los impresos para validar las tasas y la 

Ley ya está vigente. Esta situación es propia 
de una República Bananera. Realmente lo 
que hay que hacer es derogar esta ley que 
es esperpéntica.

¿SE PUEDE TIRAR PARA ATRÁS ESTA LEY?
Todas las leyes se pueden tirar para atrás. 
Porque creo que no han sido conscientes de 
esto que han hecho. Ni ellos mismos cono-
cen los aspectos fundamentales en los que 
se basa esta Ley de Tasas. Creo que si todos 
nos manifestamos en contra deberían reti-
rarla.

QUÉ CASUALIDAD QUE TEMAS COMO LA 
PRIVATIZACIÓN DE LA SANIDAD PÚBLICA 
COINCIDAN CON ESTA LEY TENIENDO EN 
CUENTA, POR EJEMPLO, QUE LAS DEMAN-
DAS POR NEGLIGENCIAS MÉDICAS SON 
DE CUANTÍAS ELEVADAS. ¿ESTOY SIENDO 
MUY PERVERSA?
Más que mala está siendo perspicaz. Pero es 
otro ejemplo claro. Porque quizás el pacien-
te o sus familiares no puedan reclamar.
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MOVIMIENTO
"SOP"

Sin Obsolescencia Programada 
Benito Muros define la 

Nueva Economía

Programar el fin de la vida útil 
de un producto para que se vuel-
va viejo y se rompa, deje de fun-
cionar o resulte inservible, es lo 
que técnicamente se denomina 
como “Obsolescencia Programa-
da”; pero este proceso premedi-

tado y consciente realizado por 
los fabricantes supone, además, la 
base del crecimiento desmedido y 
el pilar de un sistema financiero y 
una economía basada en la sobre-
producción que comienza a hacer 
aguas.

  ECONOMÍA & ACTUALIDAD
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Aunque suene a magia, el fundador 
de OEP Electrics -Benito Muros- nos 
cuenta que solo se trata de fabricar 
los productos con la calidad reque-
rida. No hay trucos. Muros apuesta por 
una nueva economía basada en la sos-
tenibilidad, porque -insiste- “cuando 
en los años 30 inventaron la obsoles-
cencia programada para producir cada 
vez más, crecer sin límites y conseguir 
que las personas consumieran de una 
manera compulsiva, no calcularon que 
el planeta y la propia economía se co-
lapsaría en pocos años”.

Después de crear OEP Electrics, Muros 
supo que su obsesión es conseguir ha-
cer comprender a la sociedad, a las 
empresas y a los políticos que otra 
economía es posible; y decidió perseguir 
esa obsesión. Vendió su empresa y creó 
SOP, el movimiento “Sin Obsolescencia 
Programada”, sobre el que -aunque pa-
rezca sorprendente- se han interesado 
incluso grandes multinacionales. Vive 
amenazado y con protección policial 
porque, al parecer, a alguien le molesta 
que Benito Muros haya inventado una 
bombilla que dura un cuarto de siglo; 
pero eso no le preocupa. Su objetivo es 
que todos seamos “SOP” y en eso ocupa 
todo su tiempo.

¿QUÉ ES EXACTAMENTE LA OBSOLESCENCIA 
PROGRAMADA?

Se trata de programar el fin de la vida útil de un 
producto, normalmente aparatos electrónicos 
de todo tipo, para que dure el tiempo que deter-
minan los fabricantes. La gente tiene que volver 
a comprar otra vez cada vez más a menudo. Esto 
es lo que conocemos por “Sociedad del Creci-
miento” que está terminando con el medioam-
biente y los recursos del planeta.

¿ME ESTÁ DICIENDO QUE PODRÍAMOS 
TENER UN ORDENADOR O UNA LAVADORA 
PARA  TODA LA VIDA?

Correcto. A nuestros abuelos un frigorífico les 
duraba veinte o treinta años. Ahora -incluso con 
la tecnología actual- duran tres, cuatro o un máxi-
mo de cinco años. Con los avances tecnológicos 
actuales se podrían fabricar electrodomésticos 
que duren sesenta o setenta años y que además 
se pueda reparar.

¿Y POR QUÉ NO SE HACE?

La Obsolescencia Programada obedece a un mo-
delo económico liderado por los bancos, los polí-
ticos y los fondos de inversión, basado en el con-
sumo y en la destrucción de la naturaleza. Hace 
30 años, el 80% de la riqueza en el mundo esta-
ba en manos del 20% de la población. En 2012, 
el 92% de la riqueza está en manos de un 8% de 
la población. Hemos vivido a crédito, y ahora mis-
mo los bancos y fondos de inversión son tan po-
derosos, que no solo controlan lo que tenemos 
que consumir sino también la deuda pública de 
los países.

¿Y EL PODER PÚBLICO CÓMO REACCIONA?

Los políticos nos obligan a pensar que la solu-
ción de la crisis y la creación de empleo pasa por 
la vuelta al crecimiento, tal y como lo entende-
mos ahora. Quieren que volvamos a un modelo 
económico que no da solución a los problemas 
de la sociedad. En Europa hay más de 20 millo-
nes de parados. Este sistema nefasto crea ciclos 
económicos positivos y negativos, pero cuando 
las cosas van mal solo la sociedad lo paga.
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SE HABLA, CADA VEZ MÁS, DE UNA NUEVA 
ECONOMÍA. ¿TIENE QUE VER CON LO QUE 
USTED DENUNcia?

Debemos consumir menos y además, tenemos 
que olvidarnos del consumo a crédito. Necesita-
mos una nueva conciencia social, porque nuestra 
forma de vivir nos está llevando a perder todos 
nuestro derechos como seres humanos. Mientras, 
nos engañan con una falsa felicidad basada en un 
consumismo que nos perjudica. Un movimiento 
sostenible haría que las fábricas volvieran a Euro-
pa. Se crearía un mercado real de segunda mano, 
etc... Los únicos afectados por este nuevo modelo 
económico serían ese 8% de la población de esos 
privilegiados que viven a costa del mundo.

ES USTED EL FUNDADOR DEL MOVIMIENTO 
SOP. DEFÍNALO.

En el movimiento SOP (Sin Obsolescencia Progra-
mada) tenemos tres objetivos. Difundir qué es la 
Obsolescencia Programada y cómo nos afecta, 
tratar de poner en el mercado más productos sin 
Obsolescencia Programada con el fin de forzar la 
competencia  y el tercero -al que voy a dedicar el 
resto de mi vida- es luchar por aunar todos los 
movimientos sociales para tratar de cambiar este 
modelo económico actual.

SORPRENDENTEMENTE SOP ES UN 
MOVIMIENTO CON EL QUE ESTÁN DE 
ACUERDO ALGUNAS MULTINACIONALES. 
¡QUÉ PARADOJA!

Es la pescadilla que se muerde la cola. Hay multi-
nacionales a las que les gustaría cambiar, pero sin 
el empuje de un movimiento social fuerte a favor 
de otro tipo de consumo y el apoyo político, no 
pueden.

POR CIERTO. EL MINISTRO DE INDUSTRIA 
ESPAÑOL, JOSÉ MIGUEL SORIA, NO HA 
QUERIDO REUNIRSE CON USTED.

Es cierto. Entiendo que solo están disponibles 
cuando les hablas de hacerles ganar elecciones y 
nosotros solo queríamos explicarle que cada vez 
más ciudadanos y empresas quieren cambiar el 
modelo económico actual. El gobierno prefiere 
volver a esa “senda del crecimiento económico” en 

la que el ciudadano se endeuda para convertirse 
en prisionero de los bancos.

¿HAY OTRA MANERA DE VIVIR?.

Sí. Rotundamente, sí.

DEBE SER MUY PELIGROSO LO QUE USTED DICE, 
PORQUE SABEMOS QUE LO HAN AMENAZADO. 
A USTED Y A SU FAMILIA.

Fue a raíz de la presentación de la bombilla sin ob-
solescencia programada. Nos presentamos a un 
concurso y ganamos.Tuvimos una oferta económi-
ca para no sacar la bombilla al mercado, pero no la 
aceptamos. A partir de ahí llegaron las amenazas e 
incluso el descrédito en Internet. La policía me ha 
alertado muy bien sobre el asunto , pero no tengo 
miedo.

¿CUAL ES EL SECRETO DE LA SOSTENIBILIDAD?

Hay que saber que esas grandes multinacionales 
con grandes intereses económicos no crean pues-
tos de trabajo. Producen en países pobres bajo 
el sistema de la explotación. Es el tejido empre-
sarial compuesto por pymes y autónomos el que 
genera puestos de trabajo y riqueza. Los podero-
sos controlan todo. Incluso la sostenibilidad en el 
número de parados para que no se produzca una 
revolución. No podemos creernos eso de que si 
no complacemos los requerimientos de los gran-
des empresarios, perderemos puestos de trabajo. 
Ellos no crean puestos de trabajo aquí. Tampoco 
pagan impuestos. Cuando entendamos esto, des-
cubriremos la economía sostenible.

¿EL CAMBIO ES UNA CUESTIÓN POLÍTICA?

Sí. Y sobre todo, pasa porque los gobiernos no 
echen la culpa al ciudadano de todo lo que ha pa-
sado. Es cierto que la sociedad se ha endeudado 
muy por encima de sus posibilidades, pero los po-
deres públicos fomentaron ese endeudamiento al 
que llamaron crecimiento y riqueza. Los gobiernos 
deben dejar de estar a merced del sistema finan-
ciero.

WEB: HTTP://WWW.OEPELECTRICS.COM
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“La Obsolescencia Programada obedece 
a un modelo económico liderado por 

los bancos, los políticos y los fondos 
de inversión, basado en el consumo y 
en la destrucción de la naturaleza”

la 
bombilla 

creada por OEP
Electrics responde 

a la necesidad actual 
de un compromiso con el 

medio ambiente.
 

Al durar de por vida, no ge-
nera residuos. Al mismo 
tiempo, permite un ahorro 
energético de hasta un 

92% y emite hasta un 
70% menos de CO2.
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Ha invertido hasta el momento unos 70 millo-
nes de euros y su proyecto -que incluye Golf, 
residencial de lujo y servicios- va camino de 
ser uno de los más exitosos en una época de 
auténtica recesión. Porque, aunque parezca 
paradójico, el  PGA Catalunya Resort -próxi-
mo a Girona- no es sólo un modelo de exce-
lencia en lo que a campos de Golf se refiere; 
sino que, en torno a este deporte, está con-
siguiendo desarrollar un espacio residencial 
idílico afín a un lifestyle de excepción.

PGA 
Catalunya Resort

bienestar y calidad de vida en estado puro

Texto: Gema Castellano  & Fotos: JAE
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   MOTOR & VIAJES
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El multimillonario irlandés, Denis O´Brien, tenía su estrategia 
muy bien armada. Lejos de apostar por el estilo especulativo 

de construir en la España de la bonanza, el polémico empresario 
-asiduo a los primeros puestos de las listas de Forbes- sabía que, 
sin una base sólida, nunca conseguiría su sueño residencial y con-
vencer al público más exigente.

O’Brien -polémico empresario 
asiduo a los primeros puestos de 
las listas de Forbes- sabía que, sin 
una base sólida, nunca conseguiría 
su sueño residencial y convencer 
al público más exigente.
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Así que apostó, hace unos siete años, por el deporte del golf -inten-
tando conseguir los mejores campos de España sobre un Club de 
Golf que nació hace 20 años- y sólo comenzó a estructurar su idea 
de construir un resort de lujo cuando sus campos The Stadium 
Course y The Tour Course, diseñados por Ángel Gallardo y Neil 
Coles, consiguieron la calificación de los mejores de España y un 
reconocimiento internacional unánime y sin tacha.

Ahora, adinerados europeos atraídos por el prestigio y solidez de 
unas instalaciones deportivas formidables -cuyo secreto no es 
otro que el excelente mantenimiento y su extraordinario diseño- se 
apresuran a invertir en productos inmobiliarios de altísimo nivel, de-
mostrando que el turismo de calidad es posible en España cuan-
do se realizan las inversiones adecuadas apoyadas en las estrate-
gias acertadas. No entra, ni mucho menos, en las expectativas de 
O´Brien, crear un lugar que se convierta en el refugio de vejez para 
una clase media ahorradora del norte de Europa. 
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Muy al contrario, para muchos de los compradores de las villas, 
apartamentos y casas adosadas de las zonas residenciales La Vin-
ya y La Selva -los dos sectores ya urbanizados- esta es su tercera 
o cuarta vivienda; una joya arquitectónica de diseño, situada en un 
enclave de ensueño con acceso a una ciudad con estilo, Barcelona, 
que ofrece gastronomía, ocio, shopping, cultura y diseño de alto 
nivel. También a la Costa Brava y a toda su cultura y tradiciones.

Un estilo de vida envidiable, 
únicamente accesible a aquellos 
que puedan permitirse un 
desembolso que oscila entre los 
300.000 euros de los apartamentos, 
hasta sobrepasar el millón de 
euros por las villas.
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Todo, en este enclave perfecto, está integrado en la proximidad de 
una exclusividad real. Ninguno de los propietarios ha comprado so-
bre plano -aunque los apartamentos si pueden adquirirse según 
esta modalidad- y la manera de integrarse en la comunidad es ad-
quirir una parcela para su propia construcción, escoger el equipo de 
arquitectos y el emplazamiento dentro del complejo u optar por un 
proyecto llave en mano.

El objetivo de la zona residencial es atraer, también, a un cliente de 
proximidad que busca calidad de vida garantizada; y para eso, el 
Resort se está convirtiendo en un lugar donde pasan cosas. Ade-
más del Club de Golf hay un hotel, restaurantes, y zonas comunes 
como gimnasio, pistas de Padel, solarium, Spa, escuela de Golf o 
piscinas, a disposición, sólo, de los residentes. También cuenta con 
servicio de concierge, limpieza o catering.
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Un estilo de vida envidiable, únicamente accesible a aquellos que 
puedan permitirse un desembolso que oscila entre los 300.000 eu-
ros de los apartamentos, hasta sobrepasar el millón de euros por las 
villas. Las casas unifamiliares adosadas se ofertan desde 697.000 
euros; y las unidades disponibles son escasas. 

Sólo comenzó a estructurar 
su idea de construir un resort 
de lujo cuando sus campos 
consiguieron la calificación de 
los mejores de España.
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Sorprende, sobremanera, la belleza y la armonía en las construc-
ciones, a pesar de que es prácticamente imposible divisar las vi-
viendas desde los campos de Golf.

Sin embargo, desde las villas, casas y apartamentos, las vistas 
panorámicas son de ensueño. Todo está diseñado para que la so-
cialización no dificulte la intimidad. La separación entre los Cam-
pos de Golf y la zona residencial la marca la propia vegetación y 
una zona boscosa. 

No entra en las expectativas de 
O´Brien crear un refugio de vejez 
para la clase media ahorradora 
del norte de Europa. Muy al 
contrario, para muchos de los 
compradores ésta es su tercera o 
cuarta vivienda.
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Las vallas, no existen. Además, un Comité de Implementaciónse en-
carga de revisar y aprobar cualquier proyecto, con la finalidad de ga-
rantizar la coherencia estética y el nivel de calidad en todo el resort.

Es una auténtica obsesión para Denis O´Brien, la armonía arqui-
tectónica. En este sentido y para no fallar en la fascinación que 
debe producir en las personas este conjunto arquitectónico, ha sa-
bido rodearse de un elenco de arquitectos nacionales e internacio-
nales, excepcional. 

Desde las villas, casas y 
apartamentos, las vistas 
panorámicas son de ensueño. 
Todo está diseñado para que la 
socialización no dificulte la 
intimidad.
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Carlos Ferrater; Richard Hywel Evans, del Estudio RHE, quien 
firma el diseño de una villa en La Selva y otra en La Vinya; Francis-
co y Damián Ribas, responsables del proyecto de un conjunto de 
casas pareadas, apartamentos y de la Casa Club de PGA Catalun-
ya Resort; el Estudio de Arquitectura Lagula -autor del proyecto 
de una villa de 400m2 fascinante situada en la Vinya- o Shame de 
Blacam y John Meagher -DeBlacam & Meagher- siempre a la 
vanguardia europea del diseño arquitectónico y los materiales más 
bellos. 

Ellos han sido los creadores de una casa de 250 metros cuadrados 
situada en el sector de la Selva, un bellísimo ejemplo de integración. 
La arquitectura sostenible está representada por la Constructora 
Sifera y el prestigioso estudio de arquitectura de Josep Camps y 
Olga Felip.
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En definitiva, se trata de calidad de vida real, en grado extremo, re-
partida a lo largo y ancho de unas 300 hectáreas, donde se integran 
dos campos de Golf y una zona residencial de baja frecuencia que 
en 2019 albergará 368 viviendas y habrá requerido una inversión 
de unos 90 millones de euros que aportará íntegramente Denis 
O´Brien, polémico y polifacético empresario internacional propieta-
rio también de “La Quinta do Lago” en Portugal.

La manera de integrarse en la 
comunidad es adquirir una parcela 
para su propia construcción, 
escoger el equipo de arquitectos 
y el emplazamiento, u optar por un 
proyecto llave en mano.
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Obsesionado por el control, polémico en su país debido a su alto 
perfil de influencia política y a su histriónica enemistad por el control 
de la información con la familia O´Reilly y tremendamente popular 
en Centroamérica y Estados del Pacífico, O´Brien ha sabido encon-
trar la oportunidad de España, donde está creando un paraíso resi-
dencial que ajusta el concepto de resort al más estricto significado 
del término.

Además del Club de Golf hay un 
hotel, restaurantes, y zonas 
comunes como gimnasio, pistas 
de Padel, solarium, Spa, escuela 
de Golf o piscinas, sólo para 
residentes.
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   MOTOR & VIAJES
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MEGÈVE
 ese “petit village”
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Para algunos como Nadine de Rothschild, esposa de Edmond, heredero del legado 
financiero de la prestigiosa familia de banqueros, es un “poema de amor”. Para 
otros, industriales internacionales de alto nivel, miembros del Gotha y príncipes 
de reinos lejanos poseedores de grandes fortunas o reconvertidos en hombres 
de negocios, es un rincón del mundo hecho de “charme” y a su medida donde 
relacionarse y relajarse sin temor a la sobre-exposición. Y los hay, los “people” 
-esos nuevos ricos y famosos que sueñan con un lifestile aristocrático-, que bus-
can allí la manera de impregnarse de clase y elegancia, o simplemente tomar 
contacto con el más elevado sentido del glamour; con esa especie de serena sofis-
ticación innata que sólo otorga la “alta cuna”. Para sus habitantes, sin embargo, 
no es sino el sueño hecho realidad de una bella y snob baronesa, que allá por los 
años 30 decidió crear tendencia y enmendarle la plana a Saint Moritz. Para el 
resto de los mortales, es un lugar accesible sólo a través de la imaginación.
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Megève, ese “petit village” de los Alpes situado a los pies del Mont Blanc, no deja indife-
rente a nadie. Su poder de seducción llega incluso a obsesionar. Cuando Maurice de 
Rothschild, apodada por sus íntimos Noemí, creó el Chalet de Le Mont D´Arbois 

en Megève a finales de los años treinta con el fin de recibir a la aristocracia europea y jet-set 
americana, nada hacía presagiar que el lugar se convertiría años más tarde en la quimera del 
bienestar, del lujo no estridente, de la clase y del “savoir vivre”. Sus habitantes, dedicados a la 
agricultura y la ganadería entonces, contemplaban el espectáculo creado por el ir y venir de los 
potentados turistas un tanto atónitos, hasta que un día comprendieron que sus recursos natura-
les y su amabilidad, cambiarían el curso de sus vidas.

Las granjas se convirtieron en hoteles-chalets con encanto, sus pistas de ski se llenaron de an-
taño habituales a Saint Moritz, y los caballos -que hasta entonces ayudaban a arar la tierra- 
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MEGÈVE, ESE “PETIT 
VILLAGE” DE LOS ALPES 
SITUADO A LOS PIES 
DEL MONT BLANC, NO 
DEJA INDIFERENTE A 
NADIE. SU PODER DE 
SEDUCCIÓN LLEGA 
INCLUSO A OBSESIONAR.
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LA CONFIDENCIALIDAD 
EN MEGÈVE ES CASI UNA 

CUESTIÓN DE ESTADO. 
PERSONALIDADES DE 

ALTO NIVEL LLEGAN 
AL LUGAR BAJO UN 

HALO DE DISCRECIÓN, 
SIN OSTENTACIÓN.
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pasaron a tirar de flamantes “calesas”. Con el tiempo, su “centre-ville” medieval se convirtió 
en un auténtico escaparate de las más prestigiosas marcas; incluida A.Allard, creador del 
emblemático pantalón “fuseau”. 

En cualquier caso, Megève no es un sitio para mostrarse, aunque sí para ver y ser visto con 
discreción. Así, pasear por sus calles requiere cierto entrenamiento en elegancia y buenas 
maneras. Porque compartir los dos metros del escaparate de Hermès con Rania de Jordania, 
chocarse en alguna de las pistas con un miembro de la familia real de Arabia Saudita, descu-
brir que tras las gafas de sol del que va a tu lado en la cabina que sube a Rochebrune se en-
cuentra el rey de Marruecos o compartir tratamiento de belleza a base de flores de “edelweis” 
en Les Fermes de Marie con Alberto de Mónaco puede alterar los nervios de cualquiera, 
pero hay que mantener la calma. En Megève todo esto es normal, y como se supone que son 

Photo: Turismo Megève //  Daniel Durand
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todos los que están, si estás, mejor adoptar la actitud de los que son. Los aspavientos pertur-
ban su calma y, sobretodo, te convierten en persona non grata.

La confidencialidad en Megève es casi una cuestión de Estado, o mejor dicho, de cierta 
ética. Personalidades del mundo de la política, del “show-biz”, artistas o deportistas de 
alto nivel llegan al lugar bajo un halo de discreción, sin ostentación, por la calidad de sus 
pistas de ski, por su gastronomía y por sus hoteles. Nunca porque sean invitados, y el pue-
blo respeta su decisión de que sus nombres no se conviertan en un reclamo publicitario. 
Muy al contrario, existe un pacto de silencio que tanto los habitantes de Megève como los 
hosteleros -o incluso la misma oficina de turismo- cumplen a rajatabla. En Megève no hay 
paparazzis, porque no tienen la posibilidad de obtener información alguna y su trabajo se 
vería continuamente contrariado. 
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Aunque no se tenga la habilidad de deslizarse sobre unos esquíes o una tabla de snowboard, 
pasar unos días en Megève es una auténtica delicia. El pueblo, situado en la Haute Savoie a 
70 kilómetros de Ginebra, ofrece todo tipo de posibilidades para unas vacaciones perfectas. 
Paseos en globo, partidos de polo sobre nieve, golf, patinaje al aire libre, natación en piscinas 
cubiertas, fitness en el club deportivo, fabulosos tratamientos en lujosos spa o paseos en cale-
sa, sin olvidar el shopping, son algunas de las actividades que pueden desarrollarse durante 
el día. A la hora de comer, cualquiera de sus establecimientos ofrece una gastronomía impe-
cable aunque ya no se pueda disfrutar de las artes culinarias de Marc Veyrat, tres estrellas 
Michelin en su restaurante, ahora cerrado, La Ferme de Mon Père. Sus menús “Sonate” o 
“Symphonie” eran una armónica melodía para los sentidos. EL relevo lo ha tomado Emma-
nuel Renault, también tres estrellas Michelin, con el restaurante “Flocons de sel” , socio de 
Veyran el su restaurante al borde del lago de Annecy.

Photo: Turismo Megève //  Lokigraf



124INFORMATIVOS.net

Al caer la noche, “le petit village” se convierte en un auténtico y permanente cuento de Na-
vidad, casi irreal, y los pubs, clubs de jazz, el casino y las discotecas comienzan su actividad. 
La diversión transcurre al más puro “chic” francés y los atuendos de esquí dan paso a sofis-
ticados abrigos de pieles, zapatos de tacón de aguja y al dry Martiniz. Americanos, europeos, 
árabes e incluso multimillonarios hindúes descendientes de príncipes se divierten juntos aje-
nos a cualquier acontecimiento mundano que no afecte a su estatus y sus finanzas, portando 
un “look” mundializado creado por Prada, Dior, Chanel o Blanik para ellos, y sólo para ellos. 
Existe un mundo así, y está en Megève. Disfrútelo en nuestro reportaje fotográfico.

Gema Castellano
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AL CAER LA NOCHE, “LE PETIT 
VILLAGE” SE CONVIERTE EN UN 
AUTÉNTICO Y PERMANENTE 
CUENTO DE NAVIDAD, CASI 
IRREAL, LLENO DE “LOOKS” 
CREADOS POR PRADA, DIOR, 
CHANEL O BLANIK PARA 
ELLOS, Y SÓLO PARA ELLOS.

Photo: Turismo Megève // Simon Garnier 
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EL SMART FORTWO ELECTRIC SEDUCE EN LA 
CONDUCCIÓN POR LAS CALLES DE LA 
CIUDAD. SILENCIOSO, LÍMPIO, MUY CÓMODO, 
VERSÁTIL, SORPRENDENTE EN LA 
ACELERACIÓN, SOSTENIBLE Y MUY CHIC.

   MOTOR & VIAJES



SMART 
FORTWO 
ELECTRIC 

DRIVE
LA VERSIÓN MÁS CHIC DE LA 

CONDUCCIÓN MODERNA

Comienza a despertar el negocio de la movilidad eléctri-
ca. Algunas empresas ya han comenzado a hacer inver-
siones importantes en este sector emergente a la espera 
de que los constructores de automóviles impongan mo-
delos que seduzcan al consumidor; y parece que 2013 
será, por motivos diferentes, el año “cero” para un cam-
bio real de mentalidad sobre el uso de los combustibles 
alternativos. 
 
---------- 

El mercado todavía no está definido y la crisis pare-
ce que está colocando a las empresas ante un di-
lema inversionista importante, pero se prevé que 

-en los próximos años- los conceptos de sostenibilidad y 
coherencia consumista, unidos a la alarma creada por el 
aumento de muertes y enfermedades crónicas asociadas 
con la contaminación atmosférica en las ciudades y el 
insostenible y continuado ascenso del precio de los com-
bustibles fósiles, consigan que el vehículo eléctrico se 
convierta en la opción más ventajosa a la hora de apostar 
por el transporte privado.

Texto: Gema Castellano //  Fotos: JAE
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LOS PODEROSOS TOMAN 
LAS RIENDAS DE LA 

ECONOMÍA DEL FUTURO 
BASADA EN LAS 

ENERGÍAS LIMPIAS: 

ENDESA ANUNCIA SU 
PARTICIPACIÓN EN EL 
PROYECTO EUROPEO 

'UNPLUGGED', UNA 
INICIATIVA PIONERA QUE 

DESARROLLARÁ LA 
RECARGA RÁPIDA DE 

VEHÍCULOS ELÉCTRICOS 
SIN CABLES.

La compañía española N2S, por ejemplo, ha fir-
mado ya un acuerdo con Jones Lang Lasalle con 
el objetivo de instalar una red de puntos de re-
carga inteligente para vehículos eléctricos en 19 
de los centros comerciales que gestiona la mul-
tinacional de servicios inmobiliarios; y a princi-
pios de 2012, un 20% de su capital fue adquirido 
por Gamesa por un montante de 5 millones de 
euros.

Gamesa, especialista en el diseño y fabricación 
de turbinas eólicas, parece haber decidido di-
versificar su negocio hacia los coches eléctricos, 
aunque se enfrenta en estos momentos a los 
efectos de un plan estratégico reformista, que 
contempla la drástica reducción de puestos de 
trabajo en Navarra.

Mientras tanto, los poderosos toman las riendas 
de la economía del futuro basada en las energías 
limpias. Después de instalar y retirar puntos de 
recarga por doquier -con las consiguientes inau-
guraciones promocionales de entonces alcaldes 
como Gallardón-, Endesa anuncia ahora su par-
ticipación en la puesta en marcha del consorcio 
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LA COMPAÑÍA ESPAÑOLA N2S HA FIRMADO 
UN ACUERDO CON JONES LANG LASALLE 
PARA INSTALAR UNA RED DE PUNTOS DE 
RECARGA INTELIGENTE PARA VEHÍCULOS 
ELÉCTRICOS EN 19 CENTROS COMERCIALES.

del proyecto europeo ‘Unplugged’, una iniciati-
va pionera que desarrollará la recarga rápida de 
vehículos eléctricos sin cables, y además inves-
tigará de qué manera, la recarga por inducción 
mejora la sostenibilidad de la electromovilidad.

La eléctrica española es la única que colabora 
con este proyecto europeo, en el que también 
participan centros de investigación, universi-
dades y ciudades como Florencia y Barcelona. 
La recarga por inducción permite al usuario del 
vehículo eléctrico colocar su coche sobre una 
plataforma de carga situada en el suelo, con-
siguiendo cargar la batería de su vehículo sin 
ningún esfuerzo. El sistema funciona en entor-
nos adversos -incluidas temperaturas extremas-, 
sumergido en agua o cubierto de hielo y nieve. 
Además, no produce ningún impacto visual ne-
gativo en el paisaje urbano.

Pero mientras las multinacionales, las ciudades 
y los inversores pugnan por hacerse con la mayor 
parte del pastel e investigan cómo hacerlo, el 
‘cuándo’ no pueden controlarlo; al menos, del 
todo. Los constructores de automóviles -obliga-

dos por la retracción del mercado- se ven obli-
gados a presentar al consumidor opciones que 
les resulten eficaces, sostenibles y sugerentes; y 
el concepto de vehículo eléctrico resuena bien 
en el cerebro de la sociedad. 

La opción que ofrecen los más vanguardistas es 
la autonomía en la recarga, mientras se solu-
ciona el teorema económico de quién se hace 
con el negocio de los puntos de recarga de las 
baterías y cómo serán éstos. El Smart Fortwo 
Electric Drive con propulsión eléctrica se nos 
ha mostrado como una opción casi perfecta de 
coche eléctrico. Realmente, convence. No está 
disponible en España hasta comienzos de 2013, 
pero ya hemos podido probarlo, gracias a la 
amabilidad de Automóviles Fernández de Bar-
celona; por cierto, el concesionario Mercedes 
Benz más ‹cool’ de Europa.

Fascina esta tercera generación eléctrica de 
Smart que se sirve en dos versiones de carroce-
ría: cupé y descapotable. El precio oscila entre 
los 23.000 euros y los 18.950 euros, y la diferen-
cia se sustenta en que, en el segundo caso, 
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UNA DE LAS MODALIDADES 
DE COMERCIALIZACIÓN 
CONSISTE EN QUE LA 
BATERÍA NO SEA PROPIEDAD 
DEL CLIENTE, SINO QUE ÉSTE 
LA ALQUILA POR 65 EUROS 
AL MES DURANTE LOS DIEZ 
AÑOS QUE DURA EL 
CONTRATO, SIN LÍMITE DE 
KILÓMETROS.

EL ÚNICO MANTENIMIENTO 
ES EL CAMBIO PERIÓDICO 
DEL CARTUCHO 
ANTIHUMEDAD DE LA 
BATERÍA. CON UNA POTENCIA 
DE 75CV, ALCANZA UNOS 145 
KILÓMETROS DE AUTONOMÍA.

AUTOMÓVILES FERNÁNDEZ
Concesionario Oficial Mercedes Benz

Carrer del Comte d'Urgell, 229
Barcelona - España

www.afsa.mercedes-benz.es
+34 93 363 29 70
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la batería no es propiedad del cliente, sino que 
éste debe alquilarla por 65 euros al mes duran-
te los diez años que dura el contrato sin límite 
de kilómetros.

La revisiones tienen lugar cada 20.000 km y el 
único mantenimiento es el cambio periódico 
del cartucho antihumedad de la batería. Con 
una potencia de 75CV, es capaz de acelerar de 
cero a 100 en 11,5 segundos y alcanza unos 145 
kilómetros de autonomía; dependiendo del tipo 
de conducción.

El Smart Fortwo Electric seduce en la con-
ducción por las calles de la ciudad. Silencioso, 
límpio, muy cómodo, versátil, sorprendente en 
la aceleración, sostenible y muy chic, se con-
vierte en el complemento ideal para gozar de 
absoluta autonomía. Y si además optamos por 
adquirir la bicicleta eléctrica a juego, la sen-
sación de libertad responsable con el entorno 
es total. Nos gusta este coche. Además, al ser 
un vehículo eléctrico puro puede beneficiarse 
en su compra de los 6.000 euros de subvención 
que ofrece el gobierno español; pero cuidado. 
Las ayudas terminan en diciembre.
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SHOP & CHIC tecnología 
belleza
gastronomía
moda

ES LA NUEVA HORA

Omega presenta uno de los relojes de su colección Lad-
ymatic en una versión en oro rojo engastado de diaman-
tes. Una colección para mujer que combina diseño e 
innovación tecnológica. Este Ladymatic cuenta con 894 
diamantes, con un peso total de 5’46 quilates, incluyen-
do los 11 diamantes de los índices, montados sobre una 
esfera marrón. En su interior reside un Calibre Omega 
Co-Axial 8521, uno de los mejores movimientos mecá-

nicos del mundo, y un volante espiral de silicio Si14 ex-
clusivo de la marca, un componente antimagnético con 
una resistencia increíble a golpes y cambios medioam-
bientales. Tiene una garantía de cuatro años.

PVP recomendado: 61.490 €

OMEGA LADYMATIC EDICIÓN ESPECIAL RED GOLD

PRESENTAMOS UN SHOP 
& CHIC  PENSADO PARA 
EMPEZAR EL AÑO AL MÁS 
PURO ESTILO LIFESTYLE.



ES LA NUEVA HORA
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SERENA 
WHITEHAVEN
Serena Whitehaven nos sumerge en 
un mundo de fantasías con su co-
lección Constellations, uno de sus 
modelos más exclusivos que marca-
rán tendencia durante estas fiestas 
de Navidad. Una verdadera obra de 
arte para los pies creada por la di-
señadora de la marca Belén Ortiz. 
Todos los modelos de Serena White-
haven ofrecen la posibilidad de per-
sonalización a partir de un amplio 
abanico de materiales, pieles y colo-
res de primera calidad, con un pla-
zo de entrega no superior a 20 días. 
Todos los modelos se confeccionan 
íntegramente en España de forma 
100% artesanal.

PVP Desde 250€ a 1800€
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El Tissot Pocket 1920 evoca a los años veinte, por su clase y por los detalles como la  
banda de cuero que rodea la caja, aportando calidez al reloj. El corazón abierto 
en  la parte delantera y trasera  proporciona un toque nostálgico que homenajea  la  

artesanía y saber hacer en relojería de aquella época con toques modernos.

Características
Swissmade

Movimiento mecánico.
Cristal mineral.

Caja de acero inoxidable 316L con fondo 
transparente

Precio Recomendado 570€.

Tissot 
Pocket Watch 

1920



Este año, Longines honra la tradición, la pericia y la precisión. La 
casa relojera ubicada en Saint-Imier desde 1832 celebra su 180 
aniversario y aprovecha la ocasión para presentar modelos conme-
morativos, dignos herederos de su maestría relojera. Representando 
la elegancia de Longines a través de los años y poniendo su histórica 
destreza al día, estos relojes de excepción se presentan en ediciones 
limitadas.

Un reloj de bolsillo de oro en edición numerada y limitada a 180 pie-
zas. La caja es redonda, de oro amarillo, Ø 56 mm, con acanaladuras 
en la tira de canto, tapa con guilloque, muelle secreto activado por 

el botón pulsador de la corona que permite la apertura de la tapa y 
fondo grabado.

Cuenta con una esfera blanca lacada con números romanos negros 
pintados, en la que se desplazan agujas de acero azulado protegidas 
por un cristal de zafiro y está dotado con el movimiento mecánico de 
carga manual L878, que le proporciona una reserva de marcha de 40 
h. (18.000 alternancias/hora)

PVP recomendado: 12.350 €

THE LONGINES LÉPINE 
180 ANIVERSARIO, EDICIÓN LIMITADA
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Las monjas clarisas del convento de Allariz (Ouren-
se) -fundado en el s.XIII, ocupado por la orden de Santa 
Clara desde 1928- han presentado para estas Navidades 
un producto gastronómico delicatesen denominado ‘La 
pularda del convento’ que se presenta en una caja de 
madera en edición limitada y numerada de 5.000 unidades 
que se vende sólo en las vísperas de la Navidad.	

La pularda es una gallina de raza Campera muy  aprecia-
da en la alta cocina por la  delicadeza de su carne. Es 
criada con esmero y dedicación por las monjas clarisas 
del Convento de Allariz durante al menos 100 días y ali-
mentada para evitar la  puesta de huevos. esto favorece 
QUE la grasa se infiltre en su carne, lo que la convierte 

en tan jugoso y exquisito bocado. 

http://pulardadelconvento.es

CON SABOR
NAVIDEÑO

la
pularda de 
convento 

COREN
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La joya de la colección es la exclusiva botella 
Golden Lace Jeroboam de Moët & Chandon. 
Una lujosa interpretación de la mítica botella de 
Moët & Chandon Impérial, esta botella de 3 lt de 
edición limitada y digna de colección, va revesti-
da con una malla dorada centelleante. La carac-
terística pajarita de Moët & Chandon está artís-
ticamente representada en una brillante chapa 
negra y complementada con un auténtico sello 
de cera símbolo de la Maison Moët & Chandon 
en Épernay, Francia.
 
La Golden Lace Jeroboam exhibe con orgullo 
el logotipo de Moët & Chandon grabado en una 
placa dorada que adorna el frente de la botella 
de gran formato. La placa dorada, a juego en 
la parte trasera, constituye un toque exquisita-
mente único, pues se puede grabar para perso-
nalizar la botella. Este es el último detalle de la 
larga historia de personalización con glamour 
de Moët & Chandon, un toque que convierte un 
gesto de celebración de las fiestas en un precioso 
momento para recordar.

LA GOLDEN LACE JEROBOAM LTD. ED. PUE-
DE ADQUIRIRSE, BAJO PEDIDO, A UN PRECIO 
APROXIMADO DE 1.000€

MOËT & CHANDON
EL CHAMPAGNE MÁS QUERIDO DEL 
MUNDO DESDE 1743,  COMPARTE 
SU NUEVA COLECCIÓN DIAMOND 
EDICIÓN LIMITADA PARA CERRAR 
2012 CON LA MÁXIMA ELEGANCIA 
Y GLAMOUR. 
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Puede completarse con el 
Golden Diamond Suit, un ele-
gante y lujoso estuche iso-
térmico (37.36€); la  Twinkle 
Box, una versión renovada 
del paquete de regalo tradi-
cional donde asoma el cue-
llo  de la botella (35.78€); o la 
Festive Box, una caja de rega-
lo dorada (33.50€) 
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Ballantines reinterpreta el clásico 
decantador de whisky y lanza  estas  
navidades  la  edición  limitada  Ballantine’s  
12 Years Old Serving Ritual. Diseñada por 
Lee Broom, conocido diseñador industrial 
británico, que hace de la deconstrucción 
la esencia principal y característica de esta 
edición exclusiva. El decantador se divide en 
tres componentes que pueden ser utilizados 
de forma individual o compartida: la base 
funciona como  el clásico vaso de whisky, 
la parte intermedia puede utilizarse para 
colocar los hielos o como un segundo vaso, 
y la  sección  superior  sirve  para  contener  
el  agua  u  otras mezclas que permitan 
realzar el aroma de Ballantine’s 12.
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A pesar de la amplia variedad de sabores y 
estilos de las ginebras actuales, casi to-
das se destilan por lotes siguiendo rece-
tas estándar, aunque secretas, un método 
que predefine el sabor final de la ginebra 
terminada incluso antes de la destilación. 
Pero en Sloane’s cada uno de los nueve in-
gredientes botánicos se destila por sepa-
rado, un procedimiento no muy común en 
la elaboración de la ginebra, antes de ser 
combinados con cuidado y meticulosidad 
por su maestro destilador y mezclador 
para crear una ginebra excepcionalmente 
suave con un óptimo equilibrio de sabores: 
un exquisito aroma cítrico, con el enebro 
como botánico dominante, no igualado 
por ninguna otra ginebra.

Raiz de regaliz | Limones frescos | Vainilla | 
Semillas de cilantro | Bayas de enebro | Raíz 
de lirio | Cardamomo | Naranjas frescas | 
Raíz de Angélica

En Sloane’s se utilizan únicamente cítricos 
frescos para su elaboración, en lugar de 
la cáscara seca de cítricos que normal-
mente se emplea. El uso de cítricos frescos 
requiere una destilación suave al baño 
María. Los destilados resultantes deben 
reposar al menos un mes en grandes via-
les verdes en forma de lágrima para que 
los aromas se desarrollen y perfeccionen 
antes de mezclarlos para conseguir la gi-
nebra terminada. Cada destilado se cata 
primero para comprobar su sabor y su ca-
lidad antes de ser mezclados, para crear 
una ginebra con capas de sabor y un equi-
librio perfecto.

La fórmula de Sloane’s se remonta al Lon-
dres de finales del siglo XVII. Pero no fue 
hasta 300 años después, cuando se encon-
tró la fórmula entre unos tratados de 
botánica.

A la venta sólo en las mejores tiendas es-
pecializadas y restaurantes del país. 

PVP 32 €.

Sloane’s, 
la mejor 

ginebra 
del mundo
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La firma británica Barking Irons ha colabora-
do con Bombay Sapphire para crear una nueva 
edición limitada

Bombay Sapphire, en asociación con la firma 
británica Barking Irons, presenta su nueva edi-
ción limitada que será, sin duda, una buena 
idea para regalar a los amantes de la ginebra 
estas Navidades. Se trata de la exclusiva Bom-
bay Sapphire Barking Irons Bar Bag, un maletín 
especialmente diseñado para los amantes de la 
ginebra y la coctelería, así como para profesio-
nales del sector. Este maletín está elaborado con 
cuero negro de la mejor calidad y su interior es 
del azul zafiro que caracteriza a la marca y está 
organizado en compartimentos.
 
Inspirado en el estilo de la alta burguesía lon-
dinense del siglo XIX, contiene todos los ins-
trumentos necesarios para crear los mejores 
combinados: un mezclador especial Boston, un 
tamiz Hawthorne, una elegante cuchara de esti-
lo japonés, un exprimidor de limones, un picador 
de hielo y, por supuesto, una botella de Bombay 
Sapphire.
 
PVP: 495€

SAPPHIRE BARKING 
IRONS BAR BAG
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Una producción exclusiva que 8 Maestros de Ron 
Bacardí han elaborado para rendir homenaje a 
los 150 años de historia de la compañía que Don 
Facundo Bacardí i Massó creó en 1862 en Santiago 
de Cuba. Una mezcla de los mejores rones envejecida 
en barricas de roble durante los últimos 20 años y 
afinada en barricas de cognac de 60 años. Es un ron 
oscuro, aromático y consistente, de sabor suave, cuyo 
aroma recuerda el frescor de las flores y las frutas 
tropicales con toques aromáticos de vainilla y roble. 
El resultado es un trago dulce y aromático que deja 
un agradable y persistente sabor en el paladar. Su 
graduación se ha fijado en 43º tal y como era el ron 
de hace 150 años y se le ha dotado de un color oscuro 
que denota su edad.

Bacardí MMXII Vintage se presenta en una licorera 
de 500 ml de cristal soplado, elaborada a mano de la 
manera más artesanal. Se trata de una producción 
limitada pues tan sólo existen 1.000 unidades 
numeradas en todo el mundo. Cada miembro de la 
familia Bacardí tiene su propia botella, cuya base 
tiene forma de coco, el emblema de la Compañía. 
Está coronada por un cierre de cristal en el que está 
grabado el número de cada una de las unidades que 
forman parte de esta exclusiva edición limitada.

En España están registradas 25 unidades, que se 
entregan dentro de una funda de cuero de primerísima 
calidad, y que tienen un valor de 1.450 Euros.

BACARDI 
MMXII 
VINTAGE: 
UNA EDICIÓN ÚNICA Y LIMITADA DE 
1.000 UNIDADES EN TODO EL MUNDO

Para Totén Comas, Ron Bacardí 
MMXII Vintage es “especial porque 
es único, una vez lo bebes sólo 
puedes recordarlo”.
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Elaborados a partir de antiguas recetas que se remontan a fina-
les del siglo XVIII, los Caramelle de Amorino son el resultado 
del savoir-faire de los mejores confiteros del mundo. Autén-
ticas  delicias  hechas a base de flores naturales, frutas, semi-
llas y plantas aromáticas, ligeramente  azucaradas, con un sa-
bor que acompaña a su atractiva presentación. Ideal en la mesa 
de Navidad: perlas de  frambuesa, pizcas de pétalo de rosa, dul-
ces a la fresa, piñones rosas… Una larga lista de  caramelos ro-
jos y rosados para combinar a nuestro gusto en elegantes co-
fres negros de dos,  seis, doce o veinticuatro compartimentos. 

Sugerencia: son caramelos duros que se disuelven muy bien por lo que puede 
añadirse una pizca de Caramelle en una copa de champán  y le dará un ligero 
aroma y color a la copa. También pueden acompañar el café o  el té. Y  por qué 
no, decorar la mesa, poniendo unos  trocitos salpicados en el mantel. 

Amorino
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WILD DREAM 
PACHARÁNMIX

descubre
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Wild Dream 1
Es una bebida ligera a base 
de crema de leche fresca 
y pacharán. De color rosa 
pálido, su sabor dulce y 
baja graduación, la hacen 
perfecta para las sobremesas 
más sugerentes.

Wild Dream 2
¡Sorpréndete! Chocolate y 
pacharán. Su oscuro color 
delata el intenso aroma 
del cacao que combina 
perfectamente con el dulzor 
del pacharán. Para tomar en 
cualquier momento.

Wild Dream 4
Es un licor que combina 
cuatro frutos del bosque: 
Fresa silvestre, mora, 
frambuesa y endrina.
De color rojo intenso sabor 
suave y afrutado. Puede 
tomarse frio, con hielo o 
combinado.

WILD DREAM es una línea de productos de entre 17% vol. y 20% vol. 
elaborados con Pacharán Baines y con un packaging original. 
Delicados aromas, impactantes colores y suaves al paladar
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illycaffè 
presenta la nueva máquina Iperespresso

Iperespresso illy es un innovador sistema 
tecnológico de cápsulas de café protegido 
por 5 patentes, creado y desarrollado ín-
tegramente por los laboratorios de Inves-
tigación e Innovación de illycaffè para dis-
frutar de un óptimo café espresso en casa. 
El elemento clave del innovador sistema es 
la cápsula, una cámara de extracción real. 
A diferencia de la preparación habitual, 
donde el café se consigue por percolación 

en una sola fase, las cápsulas Iperespresso 
hacen el espresso en dos fases: hyperinfu-
sión y emulsión, como ocurre en las máqui-
nas profesionales de hostelería. Este doble 
proceso garantiza una extracción ideal de 
todos los aromas del café y la posibilidad 
de preparar, incluso en casa, un café ater-
ciopelado, aromático, rico y equilibrado, 
coronado por una crema sedosa y durade-
ra como en las mejores cafeterías.
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• Dimensiones: 31 x 10 x 26 cm;

• tanque de agua con capacidad de 1 litro;

• Capacidad de almacenamiento de cajón: 8 cápsulas usadas;

• Modo ahorro de energía después de 15 minutos de inactividad;

• Luces que muestran el estado de la máquina;

• Dos niveles de volumen de grabación de café espresso en la taza;

• Interrupción automática;

• Bandeja de taza ajustable a dos alturas;

• Expulsión automática de cápsulas usadas;

• Extracción frontal del cajón cápsula utilizada.

En exclusiva a través de la tienda online ht tp://www.illyeshop.com/es

PVP 139,00 Euros (Iva incluído)

La máquina se entrega con un pack de cápsulas illy Iperespresso.
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Con motivo de la celebración del 50 
aniversario de la Independencia de Trinidad 
y Tobago, Angostura ha creado la mezcla de 
ron más selecta y cara del mundo, Legacy 
by Angostura. La lujosa mezcla solo ha 
dado como fruto 20 exclusivos ejemplares 
valorados en 20.000 € cada uno, y la única 
botella disponible en nuestro país podrá 
disfrutarse en el emblemático local Museo 
Chicote de Madrid. Los 20 decantadores en 
los que se ha embotellado el licor son de 500 
ml y han sido diseñados exclusivamente para 
esta ocasión.

Con un precio medio de 2.000 euros por copa, 
Legacy by Angostura es indiscutiblemente 
el mejor sorbo de ron jamás producido y 
la bebida ideal para celebrar la cultura e 
Independencia de Trinidad y Tobago. No 
solo es el ron más exclusivo del mundo, 
sino que además, el decantador, su tapón 
y la caja de presentación son piezas únicas 
de coleccionistas. Angostura ha elegido a 
“Asprey of London”, joyero del Príncipe de 
Gales, para diseñar los 20 decantadores de 
edición limitada, que suponen un trabajo 
artesanal de 56 horas con cada pieza, y que 
ha requerido del trabajo de 10 maestros 
artesanos diferentes.

Solo existen 20 exclusivos ejemplares de 
Legacy by Angostura en el mundo, valorados 
en 20.000 € cada uno, y la única botella 
disponible en nuestro país podrá disfrutarse 
en Museo Chicote de Madrid.

LEGACY 
BY ANGOSTURA 

EL RON MÁS CARO DEL MUNDO
LLEGA AL MUSEO CHICOTE (MADRID)
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